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Deine gemeinnutzige Organisation kann sich fir die
Nutzung der Spenden-Tools von Facebook bewerben,
um auf Facebook Spenden zu sammeln. Dieser
Leitfaden fuhrt durch den Bewerbungsprozess und
zeigt die Anforderungen.

Fir die Bewerbung benoétigst du verschiedene Dokumente und Informationen.
Wenn du bereits alle bendtigten Unterlagen beisammen hast, sollte
die Bewerbung in etwa 30 Minuten abgeschlossen sein. Beginne den

Registrierungsprozess fir die Spenden-Tools von Facebook hier. 7

In diesem Dokument erfahrst du Folgendes:
1. Welche Voraussetzungen gelten in Deutschland?

2. Welche Unterlagen benotigt meine gemeinnutzige Organisation
fir die Bewerbung zur Nutzung der Spenden-Tools von Facebook

und Facebook Pay?

3. Wie lauft die Bewerbung zur Nutzung der Spenden-Tools von
Facebook und Facebook Pay fiir meine deutsche gemeinnutzige
Organisation ab?
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https://www.facebook.com/donate/signup

Der Bewerbungsprozess im Uberblick

Dieser Leitfaden fiihrt dich durch den Bewerbungsprozess fur die
Spenden-Tools von Facebook. Hier eine Zusammenfassung der
notigen Schritte:

Stelle sicher, dass du aktuell als gemeinnutzige Organisation bei einem
anerkannten offiziellen Register in Deutschland registriert bist.

Betreibe eine Facebook-Seite, die entweder als ,,gemeinniitzige
Organisation® oder als ,Wohltatigkeitsorganisation“ gefiihrt wird (wenn
du auf Facebook nach deiner gemeinniitzigen Organisation suchst,
erscheint die Kategorie deiner Seite unter deren Namen. Auf dem
»Seiteninfo“-Tab kannst du bei Bedarf die Seitenkategorie andern.)

Handelsregisterauszug oder anderer Nachweis der Steuerbefreiung

Trage die notigen Informationen und Unterlagen deiner Organisation
zusammen. Da du deine Bewerbung nicht speichern und spater zu ihr
zuriickkehren kannst, solltest du sicherstellen, dass du alles bereit hast,
wenn du anfangst.

Starte den Bewerbungsprozess.
Gib die Informationen zu deinem Unternehmen ein.

Lade die erforderlichen Dokumente hoch.

Gib deine Bankdaten ein und lade weitere Dokumente hoch. ——
Definiere die Begiinstigten und reiche deine Bewerbung ein.

Prufe deinen Bewerbungsstatus.
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1. welche Voraussetzungen gelten in Deutschland?

- Die gemeinniitzige Organisation ist bei einem offiziellen Register registriert.

* Facebook-Seite, die als gemeinniitzige Organisation oder

Wohltatigkeitsorganisation kategorisiert ist

GUT GEMACHT! WEITER GEHT’S MIT ABSCHNITT 2. - >



https://www.facebook.com/help/1160346577807826/?helpref=search
https://www.facebook.com/help/1160346577807826/?helpref=search

2. Welche Unterlagen benotigt meine in Deutschland
ansassige gemeinnutzige Organisation fur die
Bewerbung zur Nutzung der Spenden-Tools von
Facebook und Facebook Pay?

Der Admin der Facebook-Seite deiner Organisation muss die Bewerbung
einreichen.

Fir die Bewerbung benoétigst du verschiedene Dokumente und
Informationen.

Status als gemeinnutzige Organisation

Registriert als gemeinniitzige Organisation: Uberpriife vor dem

Bewerbungsprozess, dass du in Deutschland von einem offiziellen Register
als gemeinnutzige Organisation anerkannt wurdest.

Eigene Facebook-Seite: Deine Organisation muss eine aktive und

berechtigte Seite auf Facebook haben.

Als Seite einer gemeinniitzigen Organisation gefiihrt: Die Seite deiner
gemeinnutzigen Organisation muss die Kategorie ,Gemeinnutzige

Organisation® oder ,Wohltatigkeitsorganisation“ haben.

Informationen zu deiner Organisation

Folgende Angaben zu deiner Organisation benétigst du:

+ Name: vollstandiger offizieller Name
+ Geschaftsadresse: die registrierte Adresse deiner Organisation in

deinem Land
+ Kontaktinformationen: Telefonnummer oder E-Mail-Adresse

+ Steuernummer: Wir akzeptieren entweder die Umsatzsteuernummer

oder die (regulare) deutsche Steuernummer.


https://www.facebook.com/help/1160346577807826/?helpref=search
https://www.facebook.com/help/1160346577807826/?helpref=search

Dokumente zur Unternehmensverifizierung

Du musst Facebook ein Dokument senden, das die Angaben bestatigt,
die du zu deinem Unternehmen gemacht hast.

Fir jede Dokumentoption gelten verschiedene Anforderungen.
Vergewissere dich, dass das Dokument, das du senden mochtest, diese
Anforderungen erfullt.

Du kannst eines der folgenden Dokumente tibermitteln:
- Betriebskosten- oder Telefonrechnung: darf nicht alter als sechs
Monate sein.

+  Gewerbeanmeldung: muss von der zustandigen Behorde ausgestellt
worden sein und darf nicht abgelaufen sein.

+  Geschaftliche Steuererklarung: muss im vergangenen Steuerjahr
ausgestellt worden sein.

+ Grindungsurkunde: darf nicht alter als 50 Jahre sein.

+ Gesellschaftssatzung: darf nicht alter als 50 Jahre sein.

Beachte bitte, dass wir keine Dokumente akzeptieren kdnnen, die
offentlich zuganglich sind - zum Beispiel im Internet.

Alle gesendeten Dokumente missen zum Nachweis der Gultigkeit den
Namen und die Adresse der Organisation, das Ausstellungsdatum sowie
die entsprechenden Stempel und Unterschriften aufweisen.

Informationen liber den gesetzlichen Vertreter deiner
Organisation

Zur Einhaltung der Vorschriften miissen wir wissen, wer deine Organisation
leitet, zum Beispiel wer der Geschaftsfihrer ist.

Bitte mach folgende Angaben zum Geschaftsfihrer oder zu den
hochstrangigen offiziellen Vertretern deiner Organisation:

«  Name
-  Geburtsdatum
- Geschaftsadresse

Falls du der Geschaftsfiihrer bist, kannst du dies durch Ankreuzen eines
Kastchens auf der Bewerbung angeben.



Informationen zum CFO oder COO

Gemal den behordlichen Vorgaben mussen wir wissen, wer in deiner
Organisation fir betriebliche und finanzielle Entscheidungen verantwortlich ist.
Du musst folgende Angaben zu deinem Finanzvorstand, Kassenwart,
Betriebsleiter oder ranghodchsten Finanzleiter machen:

+  Name

+  Geburtsdatum

Wenn es eine solche Rolle in deiner Organisation nicht gibt, kannst du ein

entsprechendes Kastchen markieren.

Kontoauszug fiir deine Organisation

Bitte vergewissere dich, dass der Name und die Adresse mit dem
offiziellen Namen und der registrierten Adresse deiner Organisation genau
ubereinstimmen. Persdnliche Kontoauszlige werden nicht akzeptiert.

Der Kontoauszug muss folgende Kriterien erfiillen:

« darf nicht alter als sechs Monate sein

+ muss die vollstandige IBAN-Nummer zeigen

+  muss den Namen und das Logo der Bank vollstandig anzeigen

+ muss deine Organisation als Kontoinhaber ausweisen

+  muss die Geschaftsadresse deiner Organisation enthalten



Dokumente zur Verifizierung deines Gemeinntitzigkeitsstatus

Die Dokumente miissen folgende Kriterien erfiillen:

* mussen von einer staatlichen Behorde ausgestellt oder bestatigt worden sein

« mussen deutlich angeben, dass deine Organisation eine anerkannte

gemeinnutzige Organisation ist

Beispiele fiir zulassige Dokumente:

+ Dokument, das belegt, dass deine Organisation als gemeinnutzig

anerkannt ist.
+ Das Dokument muss von einer staatlichen Behérde ausgestellt sein.

+ In Deutschland unterstutzen wir mehrere offizielle Registrierungsarten.

@ Dokumente deiner Organisation selbst, die besagen, dass es sich um eine

gemeinnutzige Organisation handelt, reichen als Nachweis nicht aus.

s DU HAST ES FAST GESCHAFFT! WEITER GEHT’S MIT ABSCHNITT 3. -
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https://www.facebook.com/help/1160346577807826/?helpref=search

5. Wie lauft die Bewerbung zur Nutzung der
Spenden-Tools von Facebook und Facebook Pay fir

meine deutsche gemeinnutzige Organisation ab?

Wenn du bereits alle benétigten Informationen und Unterlagen

beisammen hast, dauert die Bewerbung bis zu 30 Minuten.

Speichern der Bewerbung und einreichende Person

Teilweise durchgefiihrte Bewerbungen kannst du nicht speichern. Wenn
du den Bewerbungsprozess vor dem Einreichen unterbrechen musst,

musst du anschlieBend von vorn beginnen.

Nur ein Administrator der Facebook-Seite deiner Organisation
kann die Bewerbung abschlieBen und einreichen. Wenn du kein

Seitenadministrator bist, kannst du nicht auf die Bewerbung zugreifen.

Vergewissere dich, dass die Seite deiner gemeinnitzigen

Organisation die Kategorie ,Gemeinnutzige Organisation® oder
,Wohltatigkeitsorganisation“ hat. Du kannst nur auf die Bewerbung

fur die Spenden-Tools von Facebook zugreifen, wenn deine Seite einer

dieser beiden Kategorien zugeordnet ist.

Abschluss der Bewerbung

Fur die Bewerbung bendtigst du einen Desktop-Computer oder einen
Laptop. Sieh dir die folgenden Schritte an, um sicherzustellen, dass du

deine Bewerbung korrekt durchfuhrst.



Schritt 1: Starte den Bewerbungsprozess.

Beachte, dass du deine Bewerbung mit einem Laptop oder einem

Desktop-Computer durchfiihren musst.
1. Melde dich auf deinem Laptop oder Desktop-Computer bei Facebook an.
2. Klicke links auf das ,Spendenaktionen“-Symbol @@ .

3. Klicke links unter ,,Registriere dich fir die Spenden-Tools von Facebook*

auf ,Registrieren®. Der Bewerbungsprozess beginnt automatisch.

4. Alternativ kannst du auch facebook.com/donate/signup von einem

Laptop oder Desktop-Computer aus besuchen.

Schritt 2: Bewerbung einrichten.

1. Wahle dein Land aus.
2. Wabhle das Verzeichnis aus, in dem deine Organisation eingetragen ist

(z. B. das zentrale Handelsregister oder eines der lokalen Landesregister).

Schritt 3: Uberpriife, ob du alle erforderlichen Informationen und

Dokumente beisammen hast, um fortzufahren zu konnen.

Denke daran, dass du deine Bewerbung nicht speichern und spater zu ihr
zurlickkehren kannst. Achte also darauf, dass du alles bereit hast. In dieser Phase

hast du die Gelegenheit, noch einmal zu Uberprifen, was du vorlegen musst.


http://facebook.com/donate/signup
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Schritt 4: Gib die Informationen zu deinem
Unternehmen ein.

1. Klicke auf ,Registrierung starten®.
Gib den Namen der Organisation ein.

Gib die Geschaftsadresse ein.

S

Kategorie deiner Organisation (du kannst aus einer Liste eine Kategorie
auswabhlen, die der Arbeit deiner Organisation am ehesten entspricht,

z. B. ,Umwelt und Tiere®)
5. E-Mail-Adresse des Hauptansprechpartners*
6. Telefonnummer

7. Art der Steuernummer. Fur Deutschland unterstiitzen wir:
-  Umsatzsteuernummer (VAT)

- andere Steuernummer

8. Steuernummer

*Vergewissere dich, dass die E-Mail-Adresse des Hauptansprechpartners
eine E-Mail-Adresse ist, die regelmaBig abgerufen wird. An diese Adresse
kéonnen wir samtliche Korrespondenz im Zusammenhang mit dem

Fortschritt deiner Bewerbung senden.

Die Bewerbung muss den vollstandigen offiziellen Namen deiner
Organisation enthalten - und zwar so, wie er im entsprechenden amtlichen
Register aufgefihrt ist. Dieser Name muss zudem mit dem Namen auf dem

eingereichten Kontoauszug ubereinstimmen.
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Schritt 5: Lade eine Organisationsverifizierung hoch.

Lade das Dokument zur Unternehmensverifizierung hoch, das die

Existenz deiner Organisation belegt.

Schritt 6: Lade einen Wohltatigkeitsnachweis hoch.

1. Dokument, das belegt, dass deine Organisation als gemeinnutzig

anerkannt ist.
2. Das Dokument muss von einer staatlichen Behorde ausgestellt sein.

3. In Deutschland unterstiitzen wir mehrere offizielle Registrierungsarten.

Schritt 7: stelle Informationen iiber dich und den
gesetzlichen Vertreter deiner Organisation zur Verfligung.

1. Reiche Details Uber dich und den gesetzlichen Vertreter deiner

Organisation ein, zum Beispiel Uber den Geschaftsfihrer.
2. Erforderliche Informationen:
3. Vollstandiger Name und Geburtsdatum
4. Tatigkeitsfeld deiner Organisation
5. Wenn du Geschaftsflhrer bist, kreuze das entsprechende Kastchen an.

6. Wenn deine Organisation keinen Geschaftsfuhrer hat, nenne bitte die

ranghochste Flhrungskraft in deiner Organisation (z. B. Vereinsvorstand).
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Schritt 8: Lade deinen Ausweis hoch.

1. Bitte lade ein offizielles Ausweisdokument hoch. Voraussetzungen:
a. Amtlicher Ausweis

b. Nicht abgelaufen

Beispiele (Deutschland): Personalausweis, Reisepass

Moglicherweise musst du auch den Ausweis des Geschaftsfiihrers vorlegen,

wenn du und der Geschaftsfiihrer unterschiedliche Personen sind.

Schritt 9: stelle Informationen zu Finanzvorstand und
Betriebsleiter (CFO und COO) bereit.

1. Mach folgende Angaben zum CFO und COO:

2. Vollstandiger Name und Geburtsdatum

Wenn deine Organisation keinen CFO hat, nenne die héchste
verantwortliche Person, die die Finanzen deiner Organisation verwaltet

(z. B. Kassenwart, Finanzvorstand).

Wenn deine Organisation keinen COO hat, nenne die hochste
verantwortliche Person, die das Tagesgeschaft deiner Organisation leitet
(z. B. Betriebsleiter).

Falls deine Organisation keine entsprechenden Positionen hat,

Uberspringe die Eingabe, indem du das entsprechende Kastchen ankreuzt.



Schritt 10: Gib deine Bankdaten ein und lade weitere
Dokumente hoch.

Name und Adresse, die du eingibst und die auf deinem Kontoauszug zu sehen
sind, missen mit dem vollstandigen Namen und der Adresse Ubereinstimmen,
die beim entsprechenden amtlichen Verzeichnis registriert sind. Uberpriife

auch, ob der Kontoname und die Kontonummer vollstandig sichtbar sind.

1. Gib deine Bankdaten ein:

Name der Bank
Name des Kontoinhabers
IBAN-Nummer

Gib die IBAN-Nummer mit Landercode (z. B. DE) und ohne Leerzeichen ein.

2. Umdeinen Kontoauszug hochzuladen, klicke auf ,Hochladen®. Mit dem

Kontoauszug verifizieren wir die von dir gemachten Angaben.
Der Kontoauszug muss folgende Kriterien erftllen:

+  Muss lesbar und innerhalb der letzten sechs Monate ausgestellt worden

sein.

+  Muss die vollstandige Kontonummer eines Bankkontos angeben, das bei
einem lizenzierten Finanzdienstleistungsinstitut registriert ist. Dokumente
mit nur teilweise sichtbarer oder geschwarzter Kontonummer werden nicht

akzeptiert.

+  Muss die vollstandige Bankleitzahl fiir das Konto enthalten. Wenn die
Bankleitzahl auf dem Kontoauszug nicht vollstandig sichtbar ist, reiche bitte

einen ungultigen Scheck mit der vollstandigen Bankleitzahl ein.

Nachdem du deinen Kontoauszug hochgeladen hast, wirst du dazu

aufgefordert, die Beglinstigten deiner Organisation auszuwahlen.
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Schritt 11: Definiere die Begiinstigten und reiche deine
Bewerbung ein.

1. Bestimme, wie die auf Facebook gesammelten Spenden verwendet werden:

A. Ja: Das Geld geht an Einzelpersonen oder Organisationen, die sich fir
unseren guten Zweck einsetzen.

B. Nein: Das Geld wird direkt fur unsere Organisation verwendet.

2. Klicke auf Weiter.

3. Klicke auf Senden.

Wenn du deine Bewerbung eingereicht hast, siehst du auf dem Bildschirm
eine entsprechende Nachricht. Die Facebook-Seite deiner Organisation wird

im Rahmen des Bewerbungsprozesses Uberpruft.

P00000000500000500000000009000655000000 & ALLES ERLEDIGT! PRUFE DEINEN BEWERBUNGSSTATUS. ----- >




15

Prufung des Bewerbungsstatus

Maglicherweise wird Facebook dich nach dem Einreichen deiner
Bewerbung um weitere Informationen bitten. Wenn wir uns bei dir
melden, senden wir eine Nachricht an die E-Mail-Adresse, die du in der
Bewerbung angegeben hast. Uberpriife deinen Junk- oder Spam-Ordner,
um sicherzustellen, dass du keine Korrespondenz von uns verpasst.

Wie lange dauert die Uberpriifung?

Die Uberpriifung kann ab dem Einreichen der Bewerbung
bis zu drei Wochen dauern.

Wo kann ich den Status einsehen?

Den Status deiner Bewerbung siehst du unter
facebook.com/donate/signup. 7

Weitere Informationsanfragen:

Es kann sein, dass wir uns mit dir in Verbindung setzen muissen, um
weitere Informationen oder Unterlagen anzufordern. Achte also bitte
darauf, dass du deinen Posteingang und deinen Junk-/Spam-Ordner
regelmaBig auf Korrespondenz von unserem Support-Team lUberprifst.

Wie erfahre ich von der Entscheidung?

Wenn eine Entscheidung zu deiner Bewerbung gefallt wurde, senden
wir eine Nachricht an die E-Mail-Adresse, die du in der Bewerbung
angegeben hast.



http://facebook.com/donate/signup
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Gesellschaftlicher Einfluss bei
Facebook

Wenn Menschen miteinander vernetzt sind, kénnen sie AuBergewdhnliches erreichen. Wir haben erlebt,
wie ein Beitrag auf Facebook jemanden aus einer lebensbedrohlichen Situation rettete, eine Video-

Challenge riesige Summen fir Forschungsprojekte einbrachte, sich ein Hashtag zu einem weltweiten

Aufruf zum Handeln entwickelte oder wie Menschen in Notzeiten flireinander eintreten. Es sind genau

diese Beispiele fir Zusammenhalt und Gemeinschaftssinn, die uns dazu inspirieren, neue Tools und

Funktionen zu entwickeln, mit denen Menschen gemeinsam etwas bewirken kénnen.

Jorden Roberts

ALS Challenge Accepted!

Nachdem wir gesehen hatten, wie die ALS Ice

Bucket Challenge das 6ffentliche Bewusstsein fir die
Nervenkrankheit Amyotrophe Lateralsklerose weckte,
entwickelten wir Spenden-Tools, mit denen alle die
Anliegen unterstiitzen konnen, die ihnen besonders am
Herzen liegen. Heute ist es moglich, tiber Facebook
und Instagram Spendenaktionen fiir gemeinniitzige

Organisationen durchzufiihren.

o 3.3 o John and 23 others

People have now raised

illi h h
So haben weltweit mehr als 85 Millionen Fundraiser und over $5 billion throug

Fundraisers on Facebook
Spender liber 4,1 Milliarden EUR per Facebook und Instagram

and Instagram.
gesammelt. Zudem haben iiber 2 Millionen Benutzer in
Deutschland eine Facebook-Spendenaktion ins Leben gerufen

oder dafiir gespendet.?

1 Quelle: Facebook Giving Together, Marz 2021

2 Quelle: Interne Facebook-Daten, Marz 2021


https://about.facebook.com/giving-together

EinfUhrung zu Facebooks

Spenden-Tools

Uber 500 Millionen

Uber 500 Millionen Menschen folgen heute der
Facebook-Seite einer gemeinniitzigen Organisation.?
Mithilfe von Spendenaktionen auf Facebook kannst du
eine weltweite Community dazu motivieren, fiir einen

guten Zweck, der dir wichtig ist, einzutreten.

Wenn du eine gemeinnlitzige
Seite hast, kannst du dich
hier fiir die Spenden-Tools

von Facebook und Instagram

Die komplette Spendensumme geht zu

100 % an deinen
gemeinnutzigen

Zweck.

Facebook libernimmt samtliche Gebliihren.

registrieren: facebook.com/

donate/signup

3 Quelle: Facebook, Gemeinnitzige Organisationen auf
Facebook-Seite, November 2021

Bei deinem Antrag musst du folgende Angaben machen:

® Geburtsdatum und Anschrift des CEO

oder Exekutivdirektors

®  USt-Nummer (falls zutreffend).
Registrierungsnummer deiner
Wohltatigkeitsorganisation (falls

zutreffend).

Ein von einer Behorde ausgestelltes oder genehmigtes
Registrierungsdokument fiir deine Wohltatigkeitsorganisation.
Auf der nachsten Seite erhéltst du weitere Informationen zu

den in Deutschland akzeptierten Registrierungsstellen.

Bankkonto bei einem lizenzierten Finanzdienstleister. Zu

den erforderlichen Informationen zédhlen moglicherweise
Angaben zum Bankkonto, wie z. B. der Name des Geldinstituts,
der Name des Kontoinhabers (Name der Organisation), ein
leserlicher und offizieller Brief oder Kontoauszug der Bank der
letzten drei Monate, BIC-Code und IBAN.

Verfugbare Facebook-Spenden-
Tools

f

Spenden-Seite flir gemeinniitzige
Organisationen

Spendenaktion fiir Unterstiitzer

Spendenaktionssticker in Stories

Beitrag mit Spenden-Button

Seiten-Header mit Spenden-Button

Live mit Spenden-Button

Live mit Spendenaktion

Profil mit Spenden-Button
Spendenaktion in Feed
Stories mit Spenden-Button

Live mit Spendenaktion
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Facebook-Spenden-Seite fur Facebook-Spendenaktion fur
gemeinnutzige Organisationen

Nachdem sich deine Organisation fiir die Spenden-Tools von Facebook registriert hat, kdnnen

Personen auf unkomplizierte Weise Geld flir deinen gemeinnitzigen Zweck auf Facebook sammeln.
Nachdem sich eine gemeinnitzige Organisation fiir das Sammeln von Spenden direkt auf Facebook
registriert hat, kann sie Facebook-Spenden-Tools nutzen, detaillierte Analysen zu Spenden einsehen

- .. L . o . Zur Steigerung der Reichweite kdnnen Unterstitzer jederzeit eine spezifische Spendenaktion
und es Personen ermdglichen, auf unkomplizierte Weise in ihren eigenen Beitragen Geld fir ihre

- einrichten (beispielsweise um einen Geburtstag zu feiern oder ein bestimmtes Ereignis zu wiirdigen)
Organisation zu sammeln.

und andere auf deine Sache aufmerksam machen.

Unabhéangig davon, ob du ein aktuelles Ereignis als Anlass nimmst, Gelder fiir ein bestimmtes
Programm sammelst oder dich fiir einen guten Zweck im Allgemeinen einsetzt - deine Unterstitzer

kénnen mit nur wenigen Klicks direkt auf Facebook einen Geldbetrag zu deiner Spendenaktion geben. Da Unterstlitzer-Spendenaktionen von Personen

im Namen einer gemeinnitzigen Organisation

EIanChtung einer FacebOOk_Spenden-Selte far erstellt werden, haben wir fiir dich ein paar Tipps
geme innutzi ge O rgan isationen: o Rerlissiubdilniumelislebuioh zusammengestellt, wie du zu ihrem Erfolg beitragen

i ' kannst:
; ® Erwahne oder teile Unterstitzer-Spendenaktionen

‘ Demetric's Fundraiser for
e mit hoher Reichweite auf deiner eigenen Seite.

Feiere deine Spendenerfolge, aber erklare deinen

Oonate  Share Followern, dass auch sie eine Spendenaktion ins
$50 raised of
Michelle, Katie and 4 otl

Leben rufen kdonnen, die deiner Sache dienen.

O
Your $50 Pledge to Match Dor
Michelle, Katie and 4 others donat
complete your pledge to match $5 . . . .
your pledgs. ® Bedanke dich bei deinen Unterstltzern und
St q q 0.« O Q ang q
; ® 8 informiere sie Uber die positiven Auswirkungen der

I'm donating my birthday to B
Mich Love Aninal B von ihnen gesammelten Gelder.

Fundraiser for Much Love Animal Rescue
by Ruthanne Secunda

DONATE

P 5 ®  Bewerbe Unterstiitzer-Spendenaktionen mithilfe
e M ; von individuellen URLs (facebook.com/fund/
”: . Fundraiser ended. . o
e T . O . pagename) in deinen Facebook-Beitrdgen, in
©.0%2.500 Marketingmaterial, auf deiner Webseite und tber
B ®© 8 & = andere Kanale. Die individuelle URL fiihrt zur

Facebook-Spendenaktion deiner Organisation.



https://www.facebook.com/fundraisers
https://www.facebook.com/fundraisers/?source=nonprofit_short_url
https://www.facebook.com/fundraisers/?source=nonprofit_short_url

Best Practices fur Facebook- Facebook-Beitrag oder -Seite mit
Spendenaktionen Spenden-Button

Konzentriere dich bei deiner Kam pagne darau f’ mit Der Spenden-Button bietet eine schnelle Mdglichkeit, fiir deine Organisation zu spenden, ohne dafir
deinen Unterstutzern in Kontakt zu treten und sie Facebook verlassen zu miissen. Du kannst deiner Facebook-Seite und deinen Beitragen den
einzubinden: Spenden-Button hinzufligen. So kdnnen Unterstitzer in nur wenigen Schritten helfen.

Eb Klicke bei Spenden auf Like (Gefallt mir) und kommentiere sie.
Bedanke dich bei deinen Unterstiitzern.

Halte die Beteiligten auf dem Laufenden und hebe Meilensteine hervor.

O &

Ermutige andere zum Teilen.

’
;¢0

Wenn du dein Ziel erreicht hast, erhdhe es.

Motiviere zu Unterstlitzer-Spendenaktionen.

© ©

Plane ein Live-Video ein.

)

Feiere nach Abschluss deiner Kampagne deine Erfolge
zusammen mit deiner Community:

Like Follow Message More

. Non-Profit Organization « Seattle, Washington
@7 Bedanke dich.

Home About Photos Reviews Videos E

'_/f Be the first to write a review

@ Feiere die gesammelten Gelder.
B o =

O Informiere darliber, wie die Gelder eingesetzt werden.

» Teile in einem Update mit, was die Gelder fiir deine Sache bewirkt haben.




Facebook Live-Video Facebook Live mit Spenden-

Facebook Live ist eine einfache, effektive Methode, um Unterstitzer Gber ein Live-Video zu erreichen B u tt O n

und mit ihnen in Verbindung zu treten. Du kannst von deinem Facebook Live-Video aus einen

Spenden-Button einsetzen oder eine Spendenseite verlinken, um Geld in Echtzeit zu sammein. Wenn du live gehst, wird ein Spenden-Button unten in deinem Video eingeblendet. Dieser erméglicht

deinen Zuschauern, wahrend der Ubertragung direkt vom Video aus zu spenden oder nachdem du dein

Mithilfe von kreativen Tools, wie z. B. Filtern, Themen und Effekten, kannst du deine Follower Video auf deiner Seite verdffentlicht hast. AuBerdem ist zu sehen, wie viel Geld gesammelt wurde.

inspirieren und fir noch mehr Spaf3 sorgen. Wenn du fertig bist, wird dein Facebook Live-Video

komplett auf deiner Facebook-Seite veréffentlicht, damit es Fans spater finden kénnen.

$0 raised for National Multiple Sclerosis Society
Be the first to donate!

o) Like (D comment

@ wite s comment..
/




Facebook Live mit Spendenaktion

Du kannst auch ein Live-Video mit einer bereits bestehenden Spendenaktion verknlipfen, um deren
Reichweite zu erhéhen. Wenn du eine Spendenaktion von deiner Seite aus erstellt hast, kannst du (oder
eine Person des 6ffentlichen Lebens, eine Marke oder eine Privatperson) diese per Live-Videos bewerben.

Wahrend das Live-Video aktiv ist, wird dort die Gesamtsumme der Spendenaktion eingeblendet.

So fugst du einem Live-Video eine Facebook-
Spendenaktion hinzu:

Facebook iOS-App und Android App :

1. Tippe oben auf deiner Seite auf Live.

2. Tippe ganz unten auf den Button Raise Money (Spenden
sammeln).

3. Gib den Namen der gewiinschten Organisation ein und wahle
sie im Menu aus.

4. Tippe auf Start Live Video (Live-Video starten).

D I I

& 0 ¢
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Best Practices fur Facebook Live
mit einem Spenden-Button oder
einer Spendenaktion

Bevor du live gehst:

e Vergewissere dich, dass du liber eine stabile Internetverbindung verfligst.

® Verwende ein Stativ und ein Mikrofon, um eine gute Bild- und Tonqualitat zu gewahrleisten.

® Erstelle Inhalte, die die Geschichte deiner Organisation schildern und andere dazu inspirieren, dich zu
unterstutzen.

® Zeige Ereignisse hinter den Kulissen, damit Zuschauer interessiert bleiben.

® Mache dir Influencer und Experten zunutze, die fiir deine Sache relevant sind.

® Falls dein Event langer als 8 Stunden dauert, musst du deine Ubertragung in zwei oder mehr Teile
aufteilen.

® Teile und plane dein Live-Video.

® Bitte deine Unterstltzer darum, dein Live-Video zu teilen, damit noch mehr Interessenten angezogen
werden.

® Sorge fiur Begeisterung fur dein Video, noch bevor es veréffentlicht wird, um fir Aufmerksamkeit zu
sorgen und potentielle Zuschauer zu gewinnen.

® Wenn du Uber eine verifizierte Facebook-Seite verfligst, aktiviere ein geplantes Live-Video, um deine
Zielgruppe auf der Facebook-App Ulber dein anstehendes Live-Video zu benachrichtigen, damit sie
Meldungen zum Start abonnieren kann.

e Vermeide Urheberrechtsverletzungen bei der Musik, die du verwendest.

Wahrend des Live-Videos:

e Interagiere mit deinen Unterstiitzern. Motiviere deine Zuschauer, zu deinem Live-Video
beizutragen und es zu kommentieren und zu teilen. Beziehe Zuschauer ein, indem du dich bei ihnen
namentlich bedankst.

® Gehe nicht zu kurz live. Je langer du live bist, umso stérker ist die potentielle Einbindung und somit

die Gelegenheit zu spenden. Die Dauer eines Live-Videos kann bis zu acht Stunden betragen.

13



Wahrend des Live-Videos (fortsetzung):

Halte die Motivation aufrecht. Gib deinen Unterstiitzern bekannt, wenn du ein bestimmtes
Spendenziel erreicht hast, bitte sie darum, mit ihrem Geld abzustimmen, und fordere passende

Gelegenheiten.

Wahrend eines Live-Videos kann es zu Fehlern kommen. Bestatige diese und reagiere
entsprechend auf deine Zuschauer. Wenn du eine Neuigkeit beziglich eines Fehlers mitteilen
musst, fixiere diese als Kommentar.

Hebe die Position des Spenden-Buttons hervor. Da es sich flir Zuschauer um ein neues Erlebnis
handelt, ist es wichtig, diese wahrend des Live-Videos explizit darauf hinzuweisen, wo sie spenden
kénnen.

Maximiere Online- und Offline-Aktivierungen. Wenn du bei einem Online-Event auf Facebook
Ubertragst, ermutige deine Unterstitzer dazu, sich persénlich zu beteiligen und auch ihre Freunde
mitzubringen.

Sorge fiir einen starken Call to Action. Etabliere Meilensteine, die die Beteiligten erreichen kénnen,

um diese mit einem gemeinsamen Geldziel zu motivieren.

Nach dem Live-Video:
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Berichte liber die Ergebnisse. Interagiere weiterhin online mit deinen Fans, damit die Begeisterung,
fir die dein Spenden-Event gesorgt hat, nicht abebbt. Informiere sie Giber die positiven Wirkungen
der Spenden auf die Mission deiner Wohltatigkeitsorganisation und feiere diese.

Sag danke. Bedanke dich bei den Unterstutzern, die dein Live-Video gesehen und die gespendet
haben.

Erzahle es weiter. Teile dein Live-Video auf anderen Kanélen und rede Uber zukiinftige Schritte.

Ideen zu Live-Inhalten

Wenn du eine offene Spendenseite hast, kannst du live gehen und sie verlinken.

Erlaube einen Blick hinter die Kulissen deiner Organisation, damit Zuschauer in Echtzeit erleben, was
deine Programme bewirken.

Bitte ein Mitglied deiner Organisation darum, tUber die Fortschritte deiner Arbeit zu berichten und
Fragen zu beantworten.

Halte eine Frage-und-Antwort-Sitzung mit einem relevanten Experten ab.

Verstarke die Reichweite von persénlichen Events, indem du diese live fiir deine Seiten-Follower
Ubertragst.

Bitte Unterstltzer darum, ihren Live-Videos einen Spenden-Button oder eine Spendenaktion
hinzufligen, damit sie mit ihren Ubertragungen Geld fiir deine Organisation sammeln.

Bitte Prominente oder einflussreiche Personen in deiner Community darum, in deinem Namen live zu

gehen und dir somit zu helfen, neue Zielgruppen zu erschlieBen.

Insights Dashboard fur Facebook-
Spendenaktionen

Du kannst mit dem Insights Dashboard fiir Facebook-

Spendenaktionen Informationen zu Spendenaktionen

i
i

erhalten, die fir deine gemeinntitzige Organisation
erstellt wurden, sowie zu deren erhaltenen Spenden. Die

Daten im Dashboard werden in Echtzeit aktualisiert.

n]l[HHH;“U[‘

z
|

Du erreichst das Insights Dashboard fiir Facebook-
Spendenaktionen, indem du auf Page Insights
(Seiten-Insights) klickst und anschlieBend Fundraisers

(Spendenaktionen) auswahlst.

Weitere Informationen erhaltst du


https://www.facebook.com/help/174131580230242
https://www.facebook.com/help/174131580230242

Spendenaktionen auf |nstagram So wechselst du zu einem Instagram Business-Profil:

Auf Instagram kannst du das Profil deiner Non-Profit-Organisation in ein Business-Profil andern. Nach dem
Auf Instagram kdnnen zugelassene Wohltatigkeitsorganisationen und deren Unterstiitzer auf mehrere

Wechsel erhéltst du Zugang zu Business-Funktionen und Instagram-Insights. Dank dieser Tools erhaltst du
Arten direkt Geld sammeln - Uiber einen Spenden-Button im Profil, Stories mit Spendenaktionsstickern,

bessere Einblicke dazu, wer mit deiner Organisation auf Instagram interagiert.

Live-Videos mit Spendenaktionen und Spendenaktionen im Feed.

Spenden, die Uber Instagram erfolgen, werden per Facebook Payments verarbeitet und gemeldet.

Damit deine Non-Profit-Organisation Spendenaktionen auf Instagram durchfiihren kann, musst du

Folgendes tun:

So verknupfen Sie Instagram- und Facebook-Profile
als Seiten-Admin:

< Account < <
oo ? Connect Your Choose a category for
< e Close Friends > Facebook Page your profile
Business Profiles on Instagram are Choosing the right category and
Language > connected to a Facebook Page. You "
Sived e can use this profile :whr.n creating ads Subc;l&?ﬁ;zuf:ekl::‘iiﬁ\zglg :?f:]ir‘s and
on Facebook. We'll copy over info
Close Friends > Contacts Syncing ? about your business and let you edit
it
CATEGOR)
s s R s N ATEGORY
Companies & Organizations >
Contacts Syncing > Cellular Data Use > “ Scuba Man
Scientist y -
Nonprofit Organization >
Linked Accounts > Original Photos > (®) puityhzo
< o —— Local Business  Personal Blog  Product
Cellutar Data Use > Recuset,varification e [ ronprotts on Facebook v
Cause Choose the one that best describes you
Original Photos > Muted Accounts >
i ’ — :
Muted Accounts > Switch te Business Profile >
Skip
Switch to Business Profile >



https://www.facebook.com/donate/signup

Spenden-Button im Instagram- Instagram-Spendenaktion im
Profil Feed

Mit dem Spenden-Button im Profil erhalten gemeinniitzige Organisationen die Maglichkeit, ihre Spendenaktionen im Feed stellen eine langerfristige Mdglichkeit dar, mit der Unterstiitzer einen Beitrag

Spendenkampagne innerhalb ihres Instagram Business-Profils zu verknipfen. Als Voraussetzung hierfir 2u deiner Sache leisten konnen. Sie konnen einem Video, einem Carousel und Bildbeitragen im Feed

musst du dein Instagram-Profil in ein Business-Konto umwandeln und dieses mit der Facebook-Seite deiner angeh&ngt werden. Die Spendenaktion ist im Beitrag sichtbar und bleibt 30 Tage lang aktiv. Die Dauer kann

Organisation verkniipfen jederzeit verlangert werden. Zudem wird deinem Profil-Steckbrief ein Link zu einer aktiven Spendenaktion

hinzugeflgt.

So fiugst du deinem Instagram-Profil einen Spenden-
Button hinzu:

So erstellst du eine Spendenaktion im Feed:

. "4 P -

< aspca o

ASPCA 593 1,843 1648
Posts Followers Following |

ASPCA

Nonprofit Organization

Fighting animal crueity, promoting pet adoption, and
helping you take good care of your pets!

F by hikody, paullyoung and 6 others

8 DAYS LEFT

Fundraising to Support
LGBTQ+ Communities

@ lofti232 for trevorproject &

$1880 of $2000 Raised
@DBD Donations by divdivk and 48 others

Together, we can ensure LGBTQ+ youth in crisis
can access the support and community they need.
Donate to Trevor Project!
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Instagram Stories mit Spenden-
Sticker

Mit Stories kdnnen Unterstitzer Spendenaktionen auf Instagram erstellen, die 24 Stunden gliltig sind oder
langer (wenn sie den Highlights hinzugefligt werden). Deine Follower kdnnen in Stories einen Spenden-

Sticker hinzufligen, um deine Non-Profit-Organisation zu unterstitzen.

So erstellst du eine Story mit einem Spenden-Sticker:

HELP SUPPORT WORLD
WILDLIFE FUND

s go to world_wildlife

20

Instagram-Spendenaktion in
Live-Videos

Live-Video ist ein leistungsstarkes Tool und eine der beliebtesten Methoden, mit denen auf Instagram mit
Unterstltzern interagiert wird. Wahrend eines Livestreams kdnnen Unterstlitzer ihrem Live-Video einen

Spenden-Button hinzufligen, um Gelder fir deine Sache zu sammeln.

So verwendest du Live-Spenden:

21



Haufig gestellte Fragen

Zahlungen

Wie erhdlt meine gemeinniitzige Organisation Spenden, die auf Facebook getatigt werden?
Wenn deine Organisation flr Facebook Payments registriert ist, erfolgen alle zwei Wochen Auszahlungen

als ACH-Uberweisung (ACH = Automatisierte Clearingstelle) oder Direktiiberweisung auf das Bankkonto.

Wie sieht der Auszahlungszeitplan fiir Spenden aus, die liber Facebook erfolgt sind?

Sobald die gesammelte Spendensumme deiner Non-Profit-Organisation 100 EUR oder einen
entsprechenden Mindestauszahlungsbetrag erreicht, kann eine Auszahlung stattfinden. Gelder werden so
lange einbehalten, bis der Auszahlungsbetrag den Schwellenwert von 100 EUR erreicht. Hinweis: Dieser
Schwellenwert gilt je Non-Profit-Organisation, nicht je Spendenaktion.

Die Abwicklung von Auszahlungen nimmt zwei Wochen in Anspruch.

Spenden, die zwischen dem 1. und 15. eines Monats eingegangen sind, werden ublicherweise wahrend der
ersten finf Tage des Folgemonats ausgezahlt. Spenden, die ab dem 16. eines Monats eingehen, werden
Ublicherweise zwischen dem 16. und 20. des Folgemonats ausgezahlt.

Beispiel: Eine Spende in Hohe von 100 EUR, die am 1. Januar erfolgt, wird zwischen dem 1. und 5. Februar

an deine Organisation ausgezahlt.

Spendenaktionen

Kann das Ziel einer Facebook-Spendenaktion gedandert werden?

Ja, das Ziel einer Spendenaktion kann jederzeit reduziert oder erhoht werden, solange sie aktiv ist.

Kann der Zielbetrag einer Facebook-Spendenaktion nach deren Ende geandert werden?

Nein, nach Ende der Spendenaktion lasst sich deren Ziel nicht mehr andern.

22

Spendenaktionen (fortsetzung)

Kann eine Facebook-Spendenaktion nach Ablauf wieder neu ge6ffnet werden?
Nein, ein Facebook Nein, eine Facebook-Spendenaktion lasst sich nach deren Ende nicht mehr neu 6ffnen.

Die Dauer der Spendenaktion kann nur verlangert werden, wahrend sie aktiv ist.

Wie lange betragt die Hochstdauer fiir Facebook-Spendenaktionen?

Eine Facebook-Spendenaktion kann maximal 90 Tage lang dauern.

Falls ein Spender versehentlich einen falschen Betrag spendet, kann er eine Riickerstattung anfordern?

Ja, der Spender kann hier eine Riickerstattung anfordern. Facebook kiimmert sich um die Abwicklung.

Gibt es einen Mindestbetrag fiir Spenden?

Ja, es kann nicht weniger als 4 EUR gespendet werden.

Gibt es einen Hochstbetrag fiir Spenden?

Ja, Spender, die mehr als 250 EUR Uber einen Zeitraum von 31 Tagen beitragen, miissen sich ausweisen.

Support

Wie erhdlt meine gemeinniitzige Organisation Support fiir die Spendenprodukte von Facebook?
Wenn du Hilfe zu den Spendenaktionsprodukten von Facebook benétigst, ein Zahlungsproblem vorliegt

oder etwas nicht funktioniert, verwende dieses Formular, um Unterstitzung zu erhalten.

FACEBOOK 60O MmO
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https://www.facebook.com/help/contact/162031714239823
https://www.facebook.com/help/contact/513795398968461?helpref=faq_content

Instagram Reels
Playbook

Best Practices und Tipps

GESELLSCHAFTLICHE WIRKUNG

N Meta



REELS

Werde kreativ

Erstelle mit Reels unterhaltsame, kurze Videos fir dein Publikum und lasse es
hinter die Kulissen schauen. Werde ein Teil von kulturellen Momenten auf
Instagram, indem du deine Videos mit unseren einfachen Tools bearbeitest und

die Reels in deinem Feed oder deinen Stories postest.

< Share

Write a caption...

@ Share to Reels

Your video may appear in Reels and can be seen on
the Reels tab of your profile.

Also share to Feed O
Crop Profile Image >4
Tag People >
Rename audio Original audio >
Add Location >

Washington D. C. Capitol Hill The White H

Advanced settings

Save as draft

Der erste Schritt:
Wische nach rechts und
wahle ,Reels” aus.

Audio

Length

Speed

Effects

Timer

Werde kreativ mit den
Bearbeitungstools fir
Audio, Tempo, Effekte,
Dauer und Ausrichtung
von Reels.

Poste fertige Reels in
deinem Feed oder teile
sie in deiner Story.



REELS

Lass dich inspirieren

Ob Trends, Challenges oder beliebte Songs - mit Reels bist du am Puls der Zeit.
Wenn du dabei deine Insights im Blick behaltst, kannst du herausfinden, was bei

deiner Zielgruppe am besten ankommt.

Instagram (VINC)
l_ australia

Qv W

2D Liked by sydney and 103,478 others

australia Kicking off your week with this beautiful
view of @sydney Cheers to @svendsania for
capturing this stunning perspective of @visitnsw's
capital city, home to the Gadigal people. Take in
#Sydney's unforgettable views on a scenic flight with

A Q B © @

Es andert sich, wie
Menschen kulturelle
Trends erschaffen und
Spal3 daran haben.
Instagram ist Teil dieses
Wandels.

Uber den neuen Reels-
Tab konnen die
Nutzer*innen mit einem
Klick tolle Creator*innen
entdecken und sich von

ihnen unterhalten lassen.

.

I

The EU flag turns 66!
NN/ 77
AN /A /

* X %
*

e eucouncil &

Celebrate the anniversary of the EU flag ...

Ir’
1 eucouncil - Original Audio B

A aQa ® © &

Veroffentlichte Reels
kannst du in deinem
Feed und Uber den
neuen Reels-Tab teilen.

Wenn du dein Video im
Reels-Tab teilst, kann es
ein breiteres Publikum
erreichen.

Cancel New post

Recents v Q) select Multiple (@)

Mit der neuen Kamera-
Funktion ist es jetzt
noch einfacher,
Content zu erstellen.

Tippe auf dem
Startbildschirm auf den
Button fir die Kamera.
Dann kannst du Inhalte
fur den Feed, fur
Stories, Reels, live oder
als Video produzieren
und posten.



REELS

Lass dich inspirieren

Sieh dir die folgenden Tipps an, bevor du einen Beitrag postest. So
stellst du sicher, dass dein Reel moglichst viele Interaktionen hervorruft.

Deine Reels
Deine Reels SOLLTEN ... SOLLTEN NICHT ...

unterhaltsam sein: Weckst du die technisch von schlechter Qualitat
Aufmerksamkeit der Menschen? Bringst sein: Ist das Video unscharf oder
du sie zum Lachen? Uberraschst du sie? wurde es mit geringer Auflosung

hochgeladen?
inspirierend sein: Setzt du einen

Trend, bei dem andere einfach offensichtlich wiederverwertet
mitmachen konnen? sein: Sieht man im Video Logos
oder Wasserzeichen von

kreativ sein: Nutzt du kreative anderen Apps?

Tools wie Text, Filter und Effekte?

textlastig sein: Kommen die
. . ) Bilder gut zur Geltung oder ist
im Hochformat sein: Teilst du

vor allem Text zu sehen?
deine Clips im Hoch- und nicht

im Querformat?

ansprechend sein: Spricht der
Audio-Teil die Menschen an?

experimentell sein: Probierst du

Neues aus? Zeigst du dich von
einer anderen Seite?



REELS

Lass dich inspirieren

Setze mit Reels deine kreativen Ideen um und lasse deine

Zuschauer einen Blick hinter die Kulissen werfen.

Nutze deine
Zeit sinnvoll

Nutze die 15, 30 oder

60 Sekunden deines Reels
optimal aus. Wecke in den ersten
3 Sekunden die Aufmerksamkeit.

Prasentiere deine
politischen Ideen

Zeige mit Reels, welche positiven
Veranderungen deine Politik und
Programme in deiner Community
bewirken.

S e 2
DELNING AV NAKENBILDER
bttt UTNYTTJANDE AV BARN

-\ {9\, FORSEXUELL POSERING

i DU FAR EN OONSKAD
NAKENBILD AV NAGON -
: potL!
1 EN GRUPPCHATT i

' NAGON HOTAR MED ATT SPRIDA /"
| " NAKENBILDERPADIGOMDU |\ '

@ polisen @ - Follow

Vi vill att alla sexualbrott pa natet polisa

f1 polisen - Original Audio



REELS

Lass dich inspirieren

Setze mit Reels deine kreativen Ideen um und lasse deine

Zuschauer einen Blick hinter die Kulissen werfen.

Sei einmalig

Needing to freshen up
those wallpapers?

Verwende Audios aus unserer
Bibliothek, flige getimten Text und

Sticker hinzu oder erstelle einen Remix
aus einem beliebten Reel. Sei kreativ! Getready to screenshot

*press and hold first

Sei du selbst

Nimm dich nicht zu ernst. Zeige
dich so, wie du bist, um deinem
Publikum naherzukommen.

9 nzdefenceforce &

Shots for your screen *# = Needing to ..

" nzdefenceforce - Original Audio




REELS

Jetzt loslegen

Mit der Reels-Kamera kannst du direkt auf Instagram filmen, das
Material bearbeiten und es teilen. Diese Tools helfen dir, deine

Ideen kreativ ins Bild zu setzen.

So findest du
die Reels-Kamera

Wische nach rechts und wahle ,Reels” aus.

Hier kannst du deine neuen Reels erstellen
oder vorhandene Inhalte aus deinen
Aufnahmen hochladen.

Verwende die
Kreativtools

Mit diesen Funktionen machst du
deine Reels noch kreativer.

ﬁ AUDIO <+
Du kannst einen Song aus der -}‘.‘

Instagram-Musikbibliothek
auswahlen und deinem Reel
hinzuflgen.

- LANGE
'-.30 Du kannst verschiedene Langen

zwischen 15 und 60 Sekunden
auswahlen.

1% TEMPO
Du kannst die Geschwindigkeit fur
das ganze Video andern oder nur
fur bestimmte Clips.

EFFEKTE

In deinem Clip kann jeder Instagram-
Effekt eingesetzt werden. Wenn du
mehrere Clips aufnimmst, kannst du
verschiedene Effekte auswahlen.

TIMER
Der Timer hilft dir dabei, freihdndig
aufzunehmen.



REELS

Jetzt loslegen

Flige mehrere Clips zu einem Reel zusammen. Du kannst die Clips mit der
Reels-Kamera aufnehmen oder sie aus deinen Aufnahmen hochladen.

Mehrere Clips Zeitplan

Du kannst mehrere kirzere oder einen Du kannst dein Reel Uberprifen und alle
langeren Clip mit einer Lange von bis zu Clips zusammen in einer Chronik

60 Sekunden aufnehmen. ansehen. Hier hast du noch ein letztes

Mal die Gelegenheit, Text oder Sticker

Du kannst auBerdem: hinzuzufiigen, bevor du dein Reel teilst.

e flrjeden Clip unterschiedliche Effekte
verwenden

e cin Video aus deiner Galerie hochladen

e deinen Clip Uberprufen, Ioschen oder
neu aufnehmen

e alle Clips bearbeiten oder kurzen

So ladst du vorhandene Aufnahmen in Reels hoch:

Last 24 Hours v

SCHRITT1 SCHRITT 2 SCHRITT 3 SCHRITT 4

Offne Reels. Wische nach oben, um Wahle das Video oder Flge Ton, Text und
auf deine Aufnahmen Foto aus, das du andere Effekte hinzu,
zuzugreifen. hochladen méchtest, und bevor du den Contentin

klirze es (bei Bedarf). Reels veroffentlichst.
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Jetzt loslegen

Unten findest du die Formatspezifikationen fir Reels fur
verschiedene Gerate.

5
wn

Bis zu 60 Sekunden (mindestens 3 Sekunden)
.mp4-Format

Mind. 1080 Pixel und 4K, falls verfligbar (Hinweis: Nach
dem Upload wird das Video auf 720 Pixel verkleinert)

Seitenverhaltnis: 9:16

ndroid

50 @ @

Bis zu 60 Sekunden (mindestens 3 Sekunden)
.mp4-Format

Mind. 1080 Pixel und 4K, falls verfligbar (Hinweis: Nach
dem Upload wird das Video auf 720 Pixel verkleinert)

Seitenverhaltnis: Seitenverhaltnis des
Geratebildschirms der Nutzer*innen

=) @@ | P

Reels werden jetzt im Vollbild (9:16)
im Feed gezeigt
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Interaktive Tools

Interaktive Tools haben auf Instagram schon immer eine wichtige Rolle gespielt.
Mit der Remix-Funktion kannst du auf neue Arten mit deinen Unterstitzer*innen
interagieren und zusammenarbeiten. Uberlege dir, wie du die Remix-Funktion

nutzen kannst, um mit deiner Zielgruppe in Kontakt zu treten.

ORIGINAL-REEL

Suche das Reel fiir
deinen Remix und tippe
auf die drei Punkte unten
rechts.

REELS-OPTIONEN

Wahle im Men ,Dieses
Reel remixen®, um
loszulegen.

DEINEN REMIX
AUFNEHMEN

Es erscheint ein geteilter
Bildschirm: Links siehst
du dein ursprungliches
Reel und rechts deine
Aufnahme. Um die
Aufnahme zu starten,
tippe auf den Aufnahme-
Button und halte ihn
gedruckt.

DEINEN REMIX
BEARBEITEN

Wenn die Aufnahme
fertig ist, tippst du auf
das Mikrofon-Symbol,
um ein Voiceover
hinzuzufligen, und/oder
auf den Slider, um die
Lautstarke einzustellen.
Bearbeite den Remix
wie gewlinscht, flige
einen Bildtext hinzu und
poste ihn.
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Interaktive Tools

Reagiere mit einem Reel auf Kommentare, um deiner Zielgruppe naher zu sein.

Du hast nun noch mehr Maoglichkeiten, um:

e Fragen zu beantworten e ins Detail zu gehen
e auf fundierte Kommentare e die Unterhaltung am Laufen
einzugehen zu halten

Wenn du mit einem Reel auf einen
Kommentar antwortest, kannst du:

dich von deinem Publikum inspirieren lassen
Nutze die Kommentare deiner Community zu deiner
Inspiration.

einen einzigartigen Stil kreieren
Prasentiere deinen ganz personlichen Stil. Gib deinen
Reels mit Farben und Farbverlaufen ihren eigenen

,,LOOk and Feel“. n | m0ed 2 tutorial o0 how
o make this,. Jooks ‘.

Py powy b oh e

mit deiner Community in Verbindung bleiben
Vertiefe deine Beziehung zu deiner Community, indem
du Fragen beantwortest und auf Wiinsche eingehst.
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Musik und Audio

Mit diesen Musik- und Audio-Funktionen fur
Reels hast du die volle Kontrolle Gber den Sound.

Voiceover

Mit Voiceover kannst du deinen Reels
Audiokommentare hinzufligen. So hast du
noch mehr Gestaltungsmoglichkeiten.

Mixed Audio

Du mochtest deinem Reel einen Audiokommentar
hinzufiigen, wahrend im Hintergrund ein Song
lauft? Uber die Mixed Audio-Funktion passt du die
Lautstarke deines Originaltons oder der von dir
ausgewahlten Musik an.

. . . Mix Audio @
Wie funktioniert das?
100
1. Wahle das Mikrofonsymbol in der
Symbolleiste am oberen Rand aus, um ein A
Voiceover aufzunehmen. oo

2. Tippe auf den Button oder halte ihn
gedruckt, um aufzunehmen. Ziehe den
weiBen Zeit-Slider an die Stelle, an der das YA
Voiceover beginnen soll. Du kannst beliebig
viele Voiceover-Clips erstellen. Wenn du
einen Voiceover-Clip verwerfen mochtest,
tippe auf den Loschen-Button.

3. Nachdem du dein Reel aufgenommen hast,
kannst du mit dem Slider-Symbol oben
Musik hinzufigen und die Lautstarke des
Hintergrundtons anpassen. Wenn du mit
deiner Tonspur zufrieden bist, poste dein
Reel!
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Musik und Audio

Mit diesen Musik- und Audio-Funktionen fur
Reels hast du die volle Kontrolle Gber den Sound.

Audio-Browser

Neue Musik kannst du auch unter
»Topaktuell“und ,Fur dich® entdecken.
In dem verbesserten Audio-Browser
kannst du in deinen gespeicherten
Audios stobern oder nach etwas
Bestimmtem suchen. Alle Nutzer*innen
kéonnen auf diese Clips zugreifen und mit
dem Ton eigene Reels erstellen.

Wie funktioniert das?

1. Offne die Kamerain Reels und tippe
auf das Audio-Symbol.

2. Dusiehst einen erweiterten Browser
mit verschiedenen Optionen fur
Audiotools, zum Beispiel
,aespeicherte Audios®, ,Topaktuell®
und ,Fur dich®.

Q, Search music
M saved
Trending

" “ Better
e e Khalid
B

f ROCKSTAR (feat. Roddy Ricch)

* Mine
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wdom |Likelt
““ 7a

Cancel
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Dein Reel geht in die Welt

Wenn dein Meisterwerk fertig ist, kannst du es mit der Welt teilen.
Du kannst dein Reel sowohlim Feed als auch im Reels-Tab teilen
oder als Entwurf speichern und spater posten.

Bevor du postest Nachdem du gepostet hast

e Arbeite mit befreundeten Accounts

Mache in Stories auf deine Reels

zusammen und markiere sie. aufmerksam.

e Fuge deinen Standort hinzu. e Greife Uber dein Profil auf deine
Uberlege dir anregende Untertitel. geteilten Reels zu.
Teile deine Reels sowohl im Reels-Tab e Dumochtest noch nicht posten? Du
als auch im Feed. kannst Reels als Entwlirfe speichern

und spater teilen.

<
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FAQs

F: Kann ich mein Reel auch auf Facebook posten?

A: Esist zurzeit nicht moglich, deine Reels von Instagram auch auf Facebook
zu teilen.

F: Welche Insights sind fiir Reels verfiigbar?
A: Zu den verfugbaren Konto-Insights fiir Reels zahlen Wiedergaben, erreichte

Konten, ,Gefallt mir“-Angaben, Kommentare und wie oft ein Reel gespeichert
oder geteilt wurde.

F: Kann ich fiir Reels auch Stories-Sticker verwenden?

A: Interaktive Sticker (z. B. Umfrage, Fragen) und Link-Sticker sind zwar nicht
verflgbar, du kannst aber die Untertitel-Sticker fur Reels verwenden.

F: Unterstlitzt Reels die Collab-Funktion?

A: Ja. Mit Collabs kannst du andere Konten dazu einladen, als Partner in Reels oder
Feed-Beitragen zu erscheinen. Deine Collab-Posts erscheinen sowohl in deinem
Feed als auch im Feed der Partner. So kannst du deine Reichweite vergroBern.

F: Kannich Reels hervorheben oder bewerben?

A: Nein, Reels konnen derzeit nicht hervorgehoben oder beworben werden.

F: Was passiert, wenn ein Video, fiir das ich einen Remix
erstelle, geloscht wird?

A: Wenn das Video entfernt wird, fir das du den Remix erstellt hast, dann wird
auch der Remix entfernt.
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FAQs

F: Warum sollte ich Reels verwenden, statt Videos oder
Stories?

A: Reels ist eine neue Moglichkeit, um Videos auf Instagram anzusehen und
zu teilen. Reels ist speziell fir kurze, unterhaltsame Videos gedacht, die auf
Instagram ein breites Publikum erreichen kénnen. AuBerdem gibt es
einzigartige Bearbeitungstools. Mit Reels, Videos und Stories bieten wir
den Menschen verschiedene Wege, ihre Videos nach ihren eigenen
Vorstellungen zu teilen: kurz oder lang, schlicht oder bearbeitet,
voribergehend oder dauerhaft.

F: Kann ich bei einem Instagram-Video, das langer als
60 Sekundenist, den Teil des Videos auswahlen, fiir den
ich einen Remix erstellen mochte?

A: Wenn du iOS verwendest, kannst du das Instagram-Video nach Wunsch
kirzen und einen beliebig langen Teil fir deinen Remix auswahlen. Vergiss
nicht, dass dein Remix insgesamt nicht langer als 60 Sekunden sein darf.
Das ist die aktuell moégliche Lange fur Remixe auf Reels. Unter Android
kannst du derzeit nur einen Remix von Videos erstellen, die hochstens

60 Sekunden lang sind. Eine Funktion zum Kiirzen wird bald verfugbar sein.

F: Kann ich die Funktionen ,,Remix“ und ,,Collab“
kombinieren?

A: Ja. Mit Collab kannst du einen Remix gemeinsam mit einem anderen
Konto erstellen. Um die Funktionen ,Remix“ und ,Collab“ zu kombinieren,
nimmst du einen Remix auf oder ladst ihn aus deiner Galerie hoch und
tippst auf ,Vorschau“ und dann auf ,Weiter“. Markiere Personen und tippe
dann auf ,Co-Autor einladen®, damit ein anderes Konto am Reel
mitarbeiten kann. Wenn du eine Zusage erhaltst, werden in der Uberschrift
des Reels beide Konten genannt und der Remix wird mit den
Abonnent*innen beider Konten geteilt. Mehr Gber Collab erfahrst du in
unserem Hilfebereich.



