


2

Erweiterter 
Impact. 

So einfach bereichert Augmented 
Reality ihr Marketing. 



Jan Müller

Sr. Sector Lead Performance
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„Bei Snapchat geht es um mehr,  
als nur darum, Fotos zu machen.  
Es geht darum, Gefühle aller Art zu 
kommunizieren – und nicht nur darum, 
das Hübsche oder Perfekte zu zeigen.”

— Evan Spiegel, Mai 2012

Snapchat wurde 2011 gegründet.
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Why AR? Intro von 

Snapchat und 

Werbelösungen

Wie können 

NGOs AR 

nutzen?

AR Tools
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Realität 



Wir stehen an der Spitze der 
Augmented-Reality-Revolution.

30 Mal
wird AR pro Tag und pro Person verwendet1

250 Mio.
AR-Nutzer pro Tag2

2.5 Mio.
Lenses wurden in Lens Studio erstellt3

1 Interne Daten von Snap Inc., Q3 2019. Weitere Informationen dazu in den von Snap Inc. bei der SEC eingereichten Veröffentlichungen. 

2 Snap Inc. internal data Q3 2021. See Snap Inc. public filings with the SEC. 

3 Snap Inc. internal data as of March 31, 2022.



60%

Die AR Adoption wird mit dem  
Mobile Usage Boom mithalten.

der deutschen Bevölkerung und fast alle 
Menschen die Social Media Apps nutzen, 
werden 2025 Frequent AR User sein. 

2021 Global Deloitte Digital Study commissioned by Snap Inc.
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Mal genutzt in der ersten Woche 

1.3 Mrd

Snap Inc. internal data May 2022.



AR ist keine Zukunft

– es ist Alltag. 
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6 Milliarden
AR Lens Plays pro Tag

Snap Inc. internal data Q4 2021. See Snap Inc. public filings with the SEC



+Sicherheit Datenschutz

Keine 
öffentlichen 
Kommentare

Klare Richtlinien, 
die durchgesetzt 

werden

Standardmäßiges 
Löschen



V E R T R A U L I C H

Wir erreichen um die  

90% der  

13 bis 24 jährigen 

in Deutschland.

1) Snap Inc. internal data January 2022. Percentages calculated by dividing addressable reach by relevant census figures. 
2) Market data: Snap Inc. internal data Q3 2021
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Einfach gesagt: 
Anzeigen können 
in der Kamera 
oder innerhalb 
von Snap Content 
auftauchen.

In der 
Kamera

Im Content
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Vollständiger Anzeigen-Stack

FilterAR Lens Collection Ad Snap Ad Dynamic AdStory-Ad 

(Serien von 3–20 Snaps)

Kamera Content

Commercial 

(6s forced view)



Und jetzt mit 
Public Profiles, 
bekommt Euer 
Shop ein Zuhause. 
Und einen AR 
Showroom. 

30CONFIDENTIAL

Nativer Shop

Stories und Spotlights

AR Lens Showroom

Subscribe

Organisches Finden
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Technologie x Kreativität



Technologie kann 
Massen bewegen.

Wählt



Technologie kann 
Themen spielerisch 
näherbringen

Play for a cause



Technologie kann 
Botschaften 
ausdrücken.

Sending love

Raise your hand if your 
ordering locally



Technologie kann 
Grenzen aufzeigen

Abstand



Technologie kann 
Kontext zeigen

Guter Zweck



Technologie kann 
Beschränkungen 
aushebeln

Move it



Technologie kann 
nützlich sein.

Sie kann aufklären

1) Arme nach  

oben nehmen.



Technologie 
verbindet off- und 
online

 Film ab



Mehrwert
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über

2.500,000

Snap Inc. internal data as of March 31, 2022.

Lenses wurden von unserer Community 

bereits erstellt.

Lens Studio



Lens Web Builder 
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Skaliert, einfach 
und effizient: der 
Lens Web Builder 
und Catalogue 
empowered 
Lenses. 

Lens Web Builder 



TEST 
Und nun?



jan@snap.com
Jan Müller



Fragen? 



VIELEN DANK


