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Social Media fur Social Impact




Erwelterter

Impact.

So einfach bereichert Augmented

Reality ihr Marketing.
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Jan Muller

Sr. Sector Lead Performance




,Bei Snapchat geht es um mehr,

als nur darum, Fotos zu machen.

Es geht darum, Gefuhle aller Art zu
kommunizieren - und nicht nur darum,
das Hubsche oder Perfekte zu zeigen.”

— Evan Spiegel, Mai 2012

Snapchat wurde 2011 gegrundet.
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Snap Inc. Investor Relations 2017-2022.



Story Map
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Why AR? Intro von Wie konnen AR Tools

Snapchat und NGOs AR
Werbelosungen  nutzen?
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AR-unterstutzte Kaufe fuhren
ZU einer 25% Reduzierung
der Rucksendungen.

AR Insider Article, “Does AR Really Reduce eCommerce Return”
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Interne Daten von Snap Inc., Q3 2019. Weitere Informationen dazu in den von Snapm SEC

2Snap Inc. internal data Q3 2021. See Snap Inc. public filings with the SEC.
3Snap Inc. internal data as of March 31, 2022.



Die AR Adoption wird mit dem
Mobile Usage Boom mithalten.

60%

der deutschen Bevolkerung und fast alle
Menschen die Social Media Apps nutzen,
werden 2025 Frequent AR User sein.

2021 Global Deloitte Digital Study commissioned by Snap Inc.
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Mal genutzt in der ersten Woche




AR ist keine Zukunft
- es ist Alltag.
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Story Map

2.

Intro von
Snapchat und
Werbelosungen
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