> YouTube Social Impact

Du mochtest mehr bewirken?
YouTube kann dir dabei helfen.

Trygve Thorson, Arzte ohne Grenzen / Médecins Sans Frontiéres
-
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UBERSICHT

Gemeinsam konnen wir
mehr Gutes tun.

Wir wussten schon immer, dass Creator mit Storytelling in Videos viel
bewegen kdnnen.

Wenn du die Leidenschaft fiir deine Mission mit unserer Technologie
und Reichweite kombinierst, kannst du Bewegungen anstoen oder
unterstiitzen, die deutliche soziale Verdanderungen bewirken.

Dieses Playbook ist eine Schritt-flir-Schritt-Anleitung fir
Nonprofit-Organisationen, Social Activists und Creator, die
gesellschaftlich relevante Inhalte auf YouTube ver&ffentlichen

méchten. Es enthélt zahlreiche Tipps, Best Practices und Der YouTube Kanal Invisible People zeigt echte Geschichten aus dem Leben von Obdachlosen.

Arbeitsblatter, die alle ein Ziel haben: dich dabei zu unterstiitzen, Mit diesen Videos liefert der Kanal neue Einblicke in ein wichtiges Thema, férdert die Empathie fiir
. Menschen in Armut und regt die Zuschauer zum Nachdenken an.
auf YouTube Gutes zu bewirken.
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https://www.youtube.com/watch?v=-LhM7PVy9G4

i= UBERSICHT > YOUTUBE — DIE PLATTFORM FUR SOZIALE VERANDERUNGEN

| YOUTUBE - DIE PLATTFORM FUR SOZIALE VERANDERUNGEN
Dies sind nur einige Moglichkeiten, wie YouTube es allen Nutzern ermaoglicht, positive, nachhaltige

Veranderungen zu schaffen.

N\ 4

q »
Ein internationales Publikum Empathie fordern Neue Unterstutzer finden
erreichen
Durch Storytelling in Videos kannst du YouTube bietet dir effektive Tools und Ressourcen,
) - Empathie fiir dein Anliegen erzeugen — um neue Unterstiitzer fiir dein Projekt zu gewinnen.
Jeden Monat sind n.1ehr als”2 Mllllarden angemeldgte Nutzer und das ist der erste wichtige Schritt, Egal, ob du Spenden sammeln oder die Offentlichkeit
auf YouTube aktiv und taglich werden Videos mit einer um Zuschauer zu motivieren, sich zu auf ein Thema aufmerksam machen méchtest.
Gesamtdauer von tiber einer Milliarde Stunden engagieren.

wiedergegeben. Das macht YouTube zur perfekten
Plattform, um dem gréften Publikum der Welt dein Anliegen
zu prasentieren.
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i=  UBERSICHT > INHALT

INHALT

Loslegen Inhalte erstellen Vernetzen &

e Ubersicht e Strategie zusammenarbeiten
o Ziele festlegen e Suche e Collabs auf YouTube
e Gluckwunsch e Storytelling

.y . , : Fazit
Mission definieren Deine Community mobilisieren e Wichtige Punkte

e [nformieren e Kommunikationstools e Arbeitsblatter

e Mitstreiter finden e Zuschauer als Mitwirkende

e Den Weg planen e YouTube Giving
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i=  LOSLEGEN > UBERSICHT

Loslegen

Dein Ziel ist es, mehr zu bewirken.

Als Erstes solltest du dir deshalb ein
paar grundlegende (aber wirklich
wichtige) Fragen stellen.

GOOGLE - VERTRAULICH
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t= LOSLEGEN > ZIELE FESTLEGEN

| ZIELE FESTLEGEN
Damit du mit deinem Vorhaben moglichst viel bewirken kannst, musst du deine Ziele kennen. Uberleg
dir also genau, was du mit deinem Projekt erreichen willst, damit du deine Ziele immer vor Augen hast.

WAS ist die Mission deiner Inhalte? Anders gesagt: Was mdéchtest du WARUM ist dieses Problem fiir die Zuschauer wichtig? Warum sollte
an den Themen und Problemen &@ndern, die du angehen willst? sich die Welt da drauRen dafiir interessieren?

@ YouTube Social Impact



'= LOSLEGEN > Gliickwunsch

Gluckwunsch!

Du hast gerade den ersten Schritt gemacht, um GrofRes zu bewirken. Die
Entscheidung, was du andern mochtest, bringt dich deinen Zielen naher.

So gehts weiter:

SO ERREICHST DU DEINE ZIELE »

l,YouTube Social Impact GOOGLE — VERTRAULICH




i= MISSION DEFINIEREN > UBERSICHT

Mission
definieren

Wenn du gesellschaftlich relevante
Inhalte erstellst, prasentierst du den
Zuschauern dein Anliegen.

Hier erfahrst du, wie du die starkste
Wirkung erzielen kannst, wenn du
anderen deine Mission erlauterst.

@ YouTube Social Impact



i= MISSION DEFINIEREN > ZUSCHAUER INFORMIEREN

| ZUSCHAUER INFORMIEREN
Wahrscheinlich bist du ein Experte auf dem Gebiet deiner Mission, aber damit es auch fur
Zuschauer zuganglich wird, musst du sie genau iiber dein Projekt informieren — und den guten
Zweck deines Projekts. Erklare Neulingen also deine Mission im Detail.

BEIM ERSTELLEN VON INHALTEN SOLLTEST DU DIR DIESE FRAGEN
STELLEN:

1. Was ist die Geschichte hinter dem Problem und wie ist es
entstanden?

2. Welche Fehleinschatzung des Problems gibt es haufig?
3. Welche Positionen gibt es zu dem Problem und warum?

4. Welche Herausforderungen haben dafiir gesorgt, dass sich das
Problem nicht gebessert hat?

5. Handelt es sich um ein globales oder lokales Problem? Falls es
global ist — wie aullert es sich auf lokaler Ebene? Falls es lokal
ist — welche anderen, globalen Probleme kdnnen Denkanstole
liefern und als Mal3stab dienen?

I,YouTube Social Impact GOOGLE — VERTRAULICH
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i= MISSION DEFINIEREN > MITSTREITER FINDEN

| MITSTREITER FINDEN
Du bist nicht der erste Creator, der dieses Thema online anspricht. Wenn du andere Creator findest,

die sich mit ganzem Herzen fur das Thema einsetzen, kannst du Neues lernen und dich inspirieren
lassen.

MIT DIESEN TIPPS KANNST DU MITSTREITER FINDEN:

1. Suche nach Organisationen, die schon auf das Thema
aufmerksam gemacht haben.

2. Finde YouTube-Creator und andere Influencer, die sich aktiv fir
sozialen Wandel einsetzen und sieh dir ihre Inhalte genau an.

3. Nimm Uber soziale Medien Kontakt mit ihnen auf.

4. Trage zur Community bei und teile deine Geschichte.

@ YouTube Social Impact
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i= MISSION DEFINIEREN > DEINEN WEG PLANEN

| DEINEN WEG PLANEN
Du bist schon fast bereit, deine Inhalte zu erstellen.

VORHER SOLLTEST DU DIR ABER DIESE FRAGEN STELLEN:

1. Gibt es "Licken" oder offene Fragen in der iblichen
Berichterstattung zu diesem Thema? Gibt es neue Mdglichkeiten,
den Zuschauern das Thema und seine Relevanz zu vermitteln?

2. Mithilfe welcher liberzeugenden Fakten und Geschichten kannst
du den Zuschauern das Thema naherbringen?

3. Wie kannst du deinen eigenen Hintergrund und deine eigene
Geschichte nutzen, um eine Verbindung zu diesem Thema und
zum Publikum aufzubauen?
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i=  MISSION DEFINIEREN > GLUCKWUNSCH

Super!

Du bist jetzt bestens Uber die Grundlagen informiert.
Jetzt ist es an der Zeit, dieses Wissen einzusetzen.

So gehts weiter:

SO PRASENTIERST DU DEINE GESCHICHTE DER GANZEN WELT »
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i=  INHALTE ERSTELLEN > UBERSICHT

Inhalte
erstellen

Beim Erstellen von Inhalten musst
du einiges beachten, aber keine
Angst: So kompliziert ist es nicht.

Wir erklaren dir die grundlegenden
Phasen:

e Strategie
e Suche

e Storytelling Weitere Informationen
zum Erstellen von Inhalten DIE RICHTIGE AUSRUSTUNG »
auf YouTube findest du hier:

YOUTUBE CREATOR ACADEMY »

ZEHN GRUNDSATZE FUR EINE ERFOLGREICHE KREATIVSTRATEGIE »
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https://creatoracademy.youtube.com/page/home
https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/production-equipment
https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/creative-fundamentals-bootcamp

i= [INHALTE ERSTELLEN > STRATEGIE

| STRATEGIE (AUCH BEKANNT ALS "HERO, HUB UND HILFE"):
Auch wenn es immer wieder gesellschaftlich relevante Videos gibt, die viralen Erfolg haben,
bist du doch auf der sicheren Seite, wenn du einen YouTube-Kanal hast, auf dem du
regelmallig neue Inhalte veroffentlichst.

Bei der Entwicklung einer langfristigen Strategie fiir deinen Kanal solltest du
deine Videos gedanklich in drei Kategorien aufteilen: Hero, Hub und Hilfe.

@ YouTube Social Impact



INHALTE ERSTELLEN > STRATEGIE HERO-INHALTE

| STRATEGIE: HERO-INHALTE

Hero-Inhalte sind die Inhalte, die du
einem breiten Publikum prasentieren
mochtest.

Wahrscheinlich hast du jedes Jahr nur ein paar Hero-Mome The first
beispielsweise wichtige Kampagnenstarts oder saisonale Earth Day ‘ What’s changed since?
Tent-Poling-Ereignisse. Sie sollten also besonders was in1970

unterhaltsam und inspirierend sein.

Stell dir bei deinen Hero-Inhalten folgende Fragen:

1. Welche Ereignisse, Jahrestage, Meilensteine usw. sind f
dein Anliegen relevant und wie kannst du von dem dami

verbundenen Interesse profitieren?
Ein tolles Beispiel fiir Hero-Inhalte: Das American Museum of Natural History erstellt speziell
2. Welche besonderen "Zutaten" (z. B. Stil, Géste) kannst d fiir den Tag der Erde ein Video mit einzigartigen Animationen und veréffentlicht es kurz davor.

verwenden, damit sich dein Video von anderen abhebt?
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https://www.youtube.com/watch?v=J3PqaeE8RVo

i= [INHALTE ERSTELLEN > STRATEGIE HUB-INHALTE

| STRATEGIE: HUB-INHALTE

Hub-Inhalte sind das Herzstuck
deines Kanals.

Zuschauer abonnieren meistens deinen Kanal, um diese Art
Inhalten zu sehen: Regelmalig vorab geplante und
unterhaltsame Videos, die neue Einblicke in dein Projekt liefe

Diese Fragen unterstiitzen dich beim Erstellen von
Hub-Inhalten:
1. Wofir bist du bekannt?

2. Welche Arten von Inhalten kannst du wiederholen?

i . A Great Big Story versffentlicht als Hub-Inhalte regelmaRig kurze Dokumentationen, die meist nicht
3. Welche Inhalte sollen im Mittelpunkt deines Kanals steh l&nger als 5 Minuten dauern, wie dieses Video: "6 Stories Celebrating Native American History and
Culture" zur Geschichte und Kultur der amerikanischen Ureinwohner.
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https://www.youtube.com/watch?v=Qx14LNK19wc

i= INHALTE ERSTELLEN > STRATEGIE HILFE-INHALTE

| STRATEGIE: HILFE-INHALTE

Hilfe-Inhalte sind Videos, die nicht an
Relevanz verlieren.

Du kannst zum Beispiel das ganze Jahr iiber Fragen von Zuschaue|
beantworten. Neben Fragerunden zahlen dazu auch Formate wie
Tutorials oder geschichtliche Videos. Inhalte dieser Art sollten nic
zu haufig, aber doch regelmaBig veroffentlicht werden.

Teile dein besonderes Wissen mit den Zuschauern. Uberleg dir da
Folgendes:

1. Wonach sucht deine Zielgruppe?
2. Welche Suchwortgruppen verwenden die Zuschauer dabei?

3. Welche Suchbegriffe geben sie ein?

4. Beiwelchen F ist die Antwort ietzt wichtia ab h sp: Der YouTube-Kanal AMAZE Org versffentlicht hilfreiche und zeitlose Inhalte, in denen mégliche
- el \r/]ve (|: en t;agen ISt die Antwort jetzt wichtig, aber auch spe Fragen von Zuschauern beantwortet werden, wie in diesem Video zum Thema "Sex und Zustimmung'".
noch relevant:
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https://www.youtube.com/watch?v=4z9_L9FXA3o

i=  INHALTE ERSTELLEN > SUCHE | UBERSICHT

| SUCHE | UBERSICHT
Zuschauer suchen nach Themen, die ihnen wichtig sind. Deshalb lohnt es sich, darauf zu achten,

dass Nutzer, die gezielt Inhalte zu deinem Thema suchen, deine Videos auch finden und ansehen.

Dazu musst du deine Videos optimal
"verpacken" und dir iiber die Prasentation
Gedanken machen, bevor du mit der
Produktion beginnst.

Es geht dabei um die Art und Weise, wie das
Video den Zuschauern prasentiert wird, die
danach suchen. Die Prasentation besteht aus
zwei wichtigen Teilen: Thumbnail und Titel.

°Y0|lT|IbE Social Impact GOOGLE — VERTRAULICH



i= INHALTE ERSTELLEN > SUCHE | THUMBNAILS

| SUCHE: THUMBNAILS
Thumbnails sind die Bilder, die angezeigt werden, wenn Zuschauer Videos auf YouTube suchen.

Thumbnails und Titel sind wie Aushangeschilder, die Zuschauer dazu bringen sollen, deine Videos
anzusehen.

Mit gut erstellten Thumbnails
kannst du mehr Zuschauer fiir i
deine Inhalte gewinnen. Why You Can't See Stars on the Moon

Sieh dir die Thumbnails rechts
an. Welches davon ist
ansprechender?

Why You Can't See Stars on the Moon

@ YouTube Social Impact



i= INHALTE ERSTELLEN > SUCHE | THUMBNAILS

| SUCHE: THUMBNAILS
Thumbnails sind die Bilder, die angezeigt werden, wenn Zuschauer Videos auf YouTube suchen.
Thumbnails und Titel sind wie Aushangeschilder, die Zuschauer dazu bringen sollen, deine Videos
anzusehen.

Die meisten Leute (und auch
wir) finden, dass Thumbnail B
ansprechender ist.

-

Why You Can't See Stars on the Moon

Warum? Unter anderem passt
es gut zum Titel, vermittelt den
Zuschauern einen Eindruck von
Stil und Ton des Videos und
stellt den Inhalt treffend dar.

@ YouTube Social Impact



i= INHALTE ERSTELLEN > SUCHE | TITEL

| SUCHE | TITEL
Es kann zwar Uberschneidungen geben, aber im Allgemeinen gibt es zwei Arten von Titeln:

suchbare Titel und ansprechende Titel.

SUCHBAR ANSPRECHEND

Der Fokus liegt weniger auf bestimmten Suchbegriffen, sondern mehr
auf dem Ziel, eine starkes Interesse bei den Zuschauern zu wecken
(gemeinsam mit dem Thumbnail).

UNTEN SIEHST DU ZWEI TITEL VOM SELBEN KANAL. WELCHER TITEL PASST ZU WELCHER ART?

How to Overcome Shyness

Verwendet geeignete Keywords und nutzt das vorhandene
Interesse von Nutzern, die gezielt nach dem Thema suchen.

' Don't Worry, No One Cares
DUN T =l P The School of Life @ 483K views * 1 month ago The School of Life @ 1M views * 2 years ago
WORRY, s —b We're often held back by a crippling fear that we can't possibly The secret to overcoming shyness is to remember that others are,
do certain things because other people will judge us. But ... beneath the differences, always substantially the same as we ...
cc

NO ONE
CARES A -
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https://www.youtube.com/watch?v=I4I-nwdBjuw
https://www.youtube.com/watch?v=8gtSNjnjPOk

INHALTE ERSTELLEN > SUCHE | TITEL

| SUCHE | TITEL

SUCHBAR ANSPRECHEND

How to Overcome Shyness

. . DUN-T - B Don't Worry, No One Cares
The School of Life @ 1M views * 2 years ago The School of Life @ 483K views * 1 month ago
H H === =
The secret to gvercomlng shyness is to rgmemberthat others are, WORRY We're often held back by a crippling fear that we can't possibly
beneath the differences, always substantially the same as we ... y A .
do certain things because other people will judge us. But ...

. NO ONE
CARES Q-

Warum ist dieser Titel suchbar? Warum ist dieser Titel ansprechend?
Dieser Titel ist suchbar, weil er geeignete Keywords enthalt, Wabhrscheinlich wiirde niemand gezielt nach diesem Titel suchen.
nach denen Zuschauer suchen wiirden, die sich fiir das Thema Wenn er unter "dhnliche Videos" oder auf der Startseite angezeigt wird,
interessieren. wiirde er bei den Zuschauern aber Aufmerksamkeit erregen.

(Am besten setzt du ansprechende Titel erst ein, wenn du schon ein Stammpublikum hast.)

MEHR ZU THUMBNAILS UND TITEL IN DER CREATOR ACADEMY »
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https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/thumbnails
https://www.youtube.com/watch?v=I4I-nwdBjuw
https://www.youtube.com/watch?v=8gtSNjnjPOk

i=  INHALTE ERSTELLEN > STORYTELLING | UBERSICHT

| STORYTELLING | UBERSICHT
Deine Videos sind Hilfsmittel, um Geschichten zu erzahlen. Sie missen also ansprechend und
aussagekraftig sein.

ALLGEMEINE TIPPS FUR DAS ERSTELLEN VON INHALTEN:
1. Sei prazise.

2. Erzahl deine Geschichte so, dass sie bei den Zuschauern eine
emotionale Reaktion hervorruft.

3. Uberleg dir, wie du mithilfe deines Videos dein Ziel erreichen
kannst, welches Ergebnis dein Video also hervorbringen soll.

4. Motiviere die Zuschauer zum Mitmachen, indem du einen
relevanten Call-to-Action integrierst.

@ YouTube Social Impact



i= INHALTE ERSTELLEN > STORYTELLING | FORMATE

| STORYTELLING | FORMATE

Welche Videoformate eignen sich fur gesellschaftlich relevante Inhalte? Fast alle Formate sind
geeignet.

DIESE FORMATE SIND BESONDERS EFFEKTIV:
1. Empathie-Experimente
Wirkung in Aktion

Geschichten teilen

P W N

Welt voller Wunder

@ YouTube Social Impact



i= INHALTE ERSTELLEN > STORYTELLING-FORMATE | EMPATHIE-EXPERIMENTE

| STORYTELLING-FORMATE | EMPATHIE-EXPERIMENTE

MINIMUM WAGE / MILLIONAIRE

Ein sehr ansprechendes Format
sind Empathie-Experimente.

2 ! :
[ ——{ ¢
Hier werden meist soziale Experimente mit zwei scheinbar ~ e .;u—_ﬁ.M IDDL E‘“‘_Lk _’;‘:L

3 . w
gegensatzlichen Gruppen vorgestellt (z. B. Eltern und
Teenager), die schlieBlich zeigen, welche Gemeinsamkeite
wir alle teilen. / — -

3

GROUND

Zuschauer und Teilnehmer werden dazu ermutigt, die
Vorurteile, die sie anderen gegeniiber haben, infrage zu
stellen (z. B. "6 Minimum Wage Workers vs. 1 Secret
Millionaire" (6 Mindestlohnarbeiter gegen einen geheimen
Millionér). Sie fordern uns auch dazu auf, mehr Empathie u
GroBzi]gigkeit anden Tag zu Iegen~ Jubilee zshit zu den Creatorn, die bei diesem Format besonders hervorstechen.

TSy e
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https://www.youtube.com/watch?v=7jQ53OrHQ_k

i= INHALTE ERSTELLEN > STORYTELLING-FORMATE | WIRKUNG IN AKTION

| STORYTELLING-FORMATE | WIRKUNG IN AKTION

Wirkung in Aktion

Wenn du schon einmal ein bewegendes Video im
Dokustil zu einem wichtigen Thema gesehen hast, war
das wahrscheinlich das Format, das wir "Wirkung in
Aktion" nennen.

Bei diesem Format werden wahre Geschichten im Stil
von Filmen oder Dokumentationen erzahlt. Diese
Videos veranschaulichen die positiven Auswirkungen,
die die Organisationen und Bewegungen mit ihrer
Arbeit erzielen.

Hope for Paws, eine Nonprofit-Organisation fiir Tierrettung, erstellt solche Videos,
in denen gezeigt wird, wie die Helfer jeden Tag das Leben von Tieren retten.
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https://www.youtube.com/watch?v=JBHhjXHhBsY

INHALTE ERSTELLEN > STORYTELLING-FORMATE | GESCHICHTEN TEILEN

| STORYTELLING-FORMATE | GESCHICHTEN TEILEN

Geschichten teilen

Jeder Mensch erzahlt gerne Geschichten. Das Format
"Geschichten teilen" ist eine tolle Moglichkeit, genau das zu

Die Geschichten werden hier meist in einem eindrucksvolle '
visuellen Stil prasentiert. Diese Videos werden von wahren \

Geschichten der Zuschauer, YouTube-Creator und der gesa hk I ’M NUT TRYI NG Tu HURT YUU
Online-Community inspiriert.

Indem Geschichten geteilt werden, die die meisten Mensc
normalerweise nicht teilen wiirden (z. B. unsere schlimmst
Fehler oder groiten Angste), schaffen diese Inhalte ein
Gemeinschaftsgefiihl und regen dazu an, andere Mensche

(und uns selbst) nicht so hart zu kritisieren. Die bewegenden und eindrucksvollen Videos von BuzzFeed As/Is zum Thema psychische
Gesundheit setzen meist unerwartete, aber beriihrende Bilder ein.
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https://www.youtube.com/watch?v=IQr1G1OOEEQ

i= INHALTE ERSTELLEN > STORYTELLING-FORMATE | WELT VOLLER WUNDER

| STORYTELLING-FORMATE | WELT VOLLER WUNDER

Videos der Kategorie Welt voller
Wunder erweitern unseren Horizont
indem sie uns an vollig neue Orte
mitnehmen.

Egal, ob diese Videos die Zuschauer zu entlegenen Orten fiihren o¢
wenig bekannte Subkulturen vorstellen - sie haben meistens reiz
Titel, die eine faszinierende und unbekannte Welt verheiflen,
beispielsweise "Why the World's Best Mathematicians Are Hoardi
Chalk" (Warum die besten Mathematiker der Welt Kreide sammeln
Durch das Erkunden von Subkulturen und den Menschen in diesen

Kulturen, présentieren diese Videos die Diversitat und zugleich die . ) ) ) "
. . Great Big Story setzt Geschichten von beeindruckenden Menschen (wie dem Griinder der Coral
gemeinsamen Erfahrungen der Menschheit. Restoration Foundation) ein, um den Zuschauern neue Orte und Kulturen néherzubringen, die sonst

selten gezeigt werden.
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https://www.youtube.com/watch?v=L761OoyW7qg

i=  INHALTE ERSTELLEN > GLUCKWUNSCH

Super!

Du hast Inhalte gepostet und so direkt mit deinem Publikum kommuniziert.
Aber das ist nur die erste Halfte der Grunde, warum YouTube so eine besondere Plattform ist.

So gehts weiter:

DIE ANDERE HALFTE: MIT DEINEN ZUSCHAUERN KOMMUNIZIEREN UND SIE AKTIVIEREN »

I,YouTube Social Impact GOOGLE ~ VERTRAULICH
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Loslegen : Community zusammen- Fazit
definieren erstellen . :
mobilisieren arbeiten

So kannst du Gro3es bewirken
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i= DEINE COMMUNITY MOBILISIEREN > UBERSICHT

Deine
Community
mobilisieren

Eine aktive und begeisterte
Community rund um dein Anliegen
aufzubauen, ist der Schlussel fur
langfristigen Erfolg auf YouTube.

Sehen wir uns die folgenden drei Abschnitte an, um
zu erfahren, wie du eine Verbindung zu deinem

Publikum aufbauen kannst, um noch mehr zu i 1
bewirken: 2 2 -7

e Kommunikationstools MEHR ZUM AUFBAU EINER COMMUNITY AUF YOUTUBE »
e Zuschauer als Mitwirkende

e YouTube Giving
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https://creatoracademy.youtube.com/page/course/fans

i= DEINE COMMUNITY MOBILISIEREN > KOMMUNIKATIONSTOOLS | KOMMENTARE

| KOMMUNIKATIONSTOOLS | KOMMENTARE
Ein Grofteil deiner Kommunikation mit den Zuschauern wird in den Kommentaren zu deinen Videos
stattfinden.

DIESE BEST PRACTICES SOLLTEST DU BEI DER KOMMUNIKATION
BEACHTEN:

1. Ermutige die Zuschauer zum Kommentieren. Stell ihnen im Video eine
konkrete Frage und bitte sie, in den Kommentaren ihre Meinung zu
aullern.

2. Bleibe positiv. Denk daran, dass du eine positive Botschaft vermitteln
willst.

3. Beantworte vor allem anfangs moglichst viele Kommentare. Du kannst
auch Herzen vergeben oder deine Lieblingskommentare anpinnen.

4. Im Laufe der Zeit entstehen Insider-Witze und Anspielungen.

5. Verwende deine Tools zur Chatmoderation. Manchmal ist es richtig,
Kommentare zu entfernen oder Nutzer zu blockieren. Setze diese Tools

also ein, wenn es erforderlich ist. MEHR ZU KOMMENTAREN ERFAHRST DU IN DIESER CREATOR
ACADEMY-LEKTION »
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https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/connect-with-comments_overview_video

i= DEINE COMMUNITY MOBILISIEREN > KOMMUNIKATIONSTOOLS | COMMUNITY-TAB

| KOMMUNIKATIONSTOOLS | COMMUNITY-TAB
Der Community-Tab auf YouTube ist eine wirkungsvolle und spannende Maoglichkeit, mit
Zuschauern auerhalb des Kommentarbereichs zu kommunizieren.

all ATRT T 13:24 v )

VIDEOS  PLAYLISTS COMMUNITY  STORIES = CHANNEL

DER COMMUNITY-TAB BIETET DIR FOLGENDE MOGLICHKEITEN:

I need some title help for my latest vlog.

I irst had: Behind the Screens Oculus VR 1. In Umfragen kannst du von den Zuschauern erfahren, welche

for Good + Invisible P le's Fil . . . v
Homebstis pbn Inhalte sie als Nachstes auf deinem Kanal sehen mochten.

Invisible People - 1 month ago (edited)

2. Mit GIFs kannst du die Spannung und Vorfreude auf neue oder
anstehende Uploads auf deinem Kanal steigern.

3. Nimm deine Fans mit hinter die Kulissen und zeig ihnen Bilder
von den Dreharbeiten oder aus deiner Organisation.

4. Erkenne deine aktivsten Fans und interagiere mit ihnen.

Making a Virtual Reality Film on Homelessness
Starring Homeless People
Invisible People - 5.7K views - 1 month ago

@ YouTube Social Impact B



i= DEINE COMMUNITY MOBILISIEREN > ZUSCHAUER ALS MITWIRKENDE

| ZUSCHAUER ALS MITWIRKENDE
Einige der aulergewohnlichsten gesellschaftlich relevanten Inhalte entstehen, wenn du deine

Zuschauer aktiv einbeziehst und sie dazu ermutigst, sich ebenfalls flr dein Anliegen einzusetzen.

PROJECT
> O FOR 2020
AWESOME

ONLINE CREATORS DECREASING WORLD SUCK

Mr. Beast lie3 sich von den Anfragen seiner Fans inspirieren und ging
eine Partnerschaft mit der "National Arbor Day Foundation" ein, um
Spenden zu sammeln. Von den Spendenbetrdgen konnten 20 Millionen
Baume gepflanzt werden. Mit der Hilfe von Zuschauern und 600
anderen YouTube-Creatorn, die Videos zur Unterstiitzung der Aktion
#TeamTrees erstellten, erreichte Mr. Beast dieses Ziel in kaum mehr
als zwei Monaten.

Beim jahrlichen Project for Awesome der Vlogbrothers posten
Tausende Zuschauer 48 Stunden lang Videos, in denen sie Gber
Nonprofit-Organisationen sprechen und sich fiir gute Zwecke
einsetzen. Ziel der Community ist es, auf Nonprofit-Organisationen
aufmerksam zu machen, Spenden zu sammeln und die Welt einfach
ein bisschen besser zu machen.

@ YouTube Social Impact B


https://www.youtube.com/watch?v=HPJKxAhLw5I

i= DEINE COMMUNITY MOBILISIEREN > YOUTUBE GIVING | UBERSICHT

| YOUTUBE GIVING | UBERSICHT

YouTube Giving ermaoglicht es dir und deinem Publikum, gemeinnutzige Zwecke, die euch am

Herzen liegen, finanziell zu unterstutzen.

Schaltflache "Spenden”

Fiige die Schaltflache "Spenden" zu deinen Videos und
Livestreams hinzu und animiere die Zuschauer, einen Beitrag zu
leisten. 100 % der Spendenbetrdage gehen an die anerkannten
Nonprofit-Organisationen. YouTube libernimmt dabei alle
Transaktionsgebiihren.

In der YouTube-Hilfe erfahrst du mehr dariiber, wie du YouTube
Giving auf deinem Kanal einrichten kannst.

Sehen wir uns an, wie du deinen YouTube Giving-Fundraiser
optimal einsetzen kannst.

@ YouTube Social Impact

Szt In search of hope DONATE
s Please donate and share

$12,280 of $50,000 raised 20 days left

v About this fundraiser

In search of hope
80,701 views

1] ~» (+] =

15K 2 Share Download Add to

£, Hope For Paws - Official Res...  \;p5cRIBE
& 3M subscribers

Sad and lonely
abandoned dog was
- looking for someone she

Hope For Paws - Official Rescue

Donate Now

& Hope For Paws - Official Rescue Channel, organizer

We work 365 days a year because we want to end pet
homelessness. We do this by saving abandoned animals from
dangerous situations, we get them the best medical care and
then we find them amazing homes. With your help we can reach
this goal faster.

Donation collected by Hope For Paws - Website &
Official Rescue Channel @

YouTube covers all transaction fees

W= =[]

TF



https://support.google.com/youtube/answer/9457362?hl=en
https://www.youtube.com/watch?v=7xkh30Hb42Y
https://www.youtube.com/watch?v=7xkh30Hb42Y

i= DEINE COMMUNITY MOBILISIEREN > YOUTUBE GIVING | BEST PRACTICES

| YOUTUBE GIVING | BEST PRACTICES

Donate now »

Dancember NONATE
Dancing for Donations

Total raised: $334,892

Save the Children will match $250,000
Total includes user and corporate donations.

Deine Kampagne planen

Eine gute Fundraising-Kampagne beginnt mit einem guten
Plan. Diese Aspekte solltest du beachten, wenn du deinen
eigenen Fundraiser vorbereitest und einrichtest:

Qg itsJudysLife, organizer

Dancember s a fundraiser where people from all over the world
Dance for donations to help make the future for kids better

; With every donation, your impact will be multiplied because

[l Google Pay is matching the first $80K and Save the Children will
match an additional $250K!

1. Lege ein Ziel und einen Zeitplan fest. Dadurch werden . it
Zuschauer motiviert, zum Erreichen des Meilensteins f d -
beizutragen. Challengeyour¥riends to daE rdonate!

Donation collected by Save the Children &
YouTube covers all transaction fees
#Dancember
The Kids Need Your Help‘ Save the Children believes every child deserves a future. In the
United States and around the world, we work every day to give
children a healthy start in life, the opportunity to learn and
85,547 views * Premiered Nov 20, 2018 I 5.4k &1 9% A SHARE =4 SAVE ... protection from harm. When crisis strikes, and children are
most vulnerable, we are always among the first to respond and
the last to leave. We ensure children's unique needs are met and
10 . ) their voices are heard. We deliver lasting results for millions of
itsJudysLife & children, including those hardest to reach. We do whatever it
g 1.66M subscribers takes for children - every day and in times of crisis -

transforming their lives and the future we share. Website &2

2. Wahle den richtigen Moment aus. Am besten startest d
deine Kampagne, wenn deine Anliegen oder
Spendenaktionen im Allgemeinen eine héhere
Aufmerksamekeit erhalten, zum Beispiel im "Pride Mont
oder wahrend der "Giving Week". Du kannst natiirlich de
richtigen Moment dafiir auch selbst schaffen, wie der

Fundraiser

Kanal "itsJudysLife", der jedes Jahr im Dezember einen nal itsJudyslLife
"#Dancember"-Fundraiser startet. zu tanzen und fiir Kinder in Not zu spenden.

@3 YouTube Social Impact B


https://www.youtube.com/watch?v=Uz6Gl-bq7jw

DEINE COMMUNITY MOBILISIEREN > YOUTUBE GIVING | BEST PRACTICES

| YOUTUBE GIVING | BEST PRACTICES

Inhalte erstellen und bewerben

Wenn du Inhalte erstellst, solltest du:

1. Den Grund dafiir mit den Zuschauern teilen. Menschen, die eine emotionale
Verbindung zu einem Anliegen haben, sind eher zum Spenden bereit. Deshalb
solltest du den Zuschauern sagen, warum dir diese Sache wichtig ist und sie
daran erinnern, dass auch kleine Betrdage schon viel bewirken kdnnen.

2. Die Wirkung der Spenden zeigen. Erklare den Zuschauern — oder besser noch:
zeige ihnen — wie die Nonprofit-Organisationen die Spenden einsetzen, um
positive Veranderungen zu bewirken.

3. SpaB am Spenden schaffen. Du kannst mithilfe von Zielen, Meilensteinen oder
anderen Anreizen das Spenden fiir die Zuschauer zu einem unterhaltsamen und
interaktiven Erlebnis machen.

4. In den sozialen Medien Werbung fiir dein Anliegen machen. "The Try Guys"
stellten ihren Fundraiser fiir "The Trevor Project" in einem wirkungsvollen Video
mit dem Titel "I'm Gay — Eugene Lee Yang" vor. Das Video wurde zum Trend in den
sozialen Medien und erzielte in nur 24 Stunden 50.000 $.

@ YouTube Social Impact

HF'EE
|
23

TwiP
g@émﬂs

CAVE

< Donate now

. Mello Makes Lives Happier
Please donate today

Donation collected by HOPE FOR PAWS @

YouTube covers all transaction fees « Nonprofit
website B

Marshmello und Hope for Paws setzen sich gemeinsam fiir Tiere in Not

I $50 H Other |

ein und haben eine bewegende Geschichte liber die Rettung eines Pitbulls durch
ehrenamtliche Helfer geteilt.


https://www.youtube.com/watch?v=cPyArmc7KWk

i=  DEINE COMMUNITY MOBILISIEREN > GLUCKWUNSCH

Klasse!

Du hast jetzt eine Community aufgebaut. Was konnt ihr nun gemeinsam bewirken?
Im nachsten Abschnitt geht es um Wachstum.

So gehts weiter:

DEINE REICHWEITE UND DEIN PUBLIKUM AUSBAUEN »

I,YouTube Social Impact GOOGLE ~ VERTRAULICH
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el Inhalte Deine Vernetzen &
Loslegen : Community zusammen- Fazit
definieren erstellen . :
mobilisieren arbeiten

So kannst du Gro3es bewirken


#
#
#

i=  VERNETZEN & ZUSAMMENARBEITEN > UBERSICHT

Vernetzen &
zusammen-
arbeiten

Du hast auf deinem Weg schon so
einiges bewirkt.

Damit du mit deinen Inhalten und
deinem Anliegen noch mehr erreichen
kannst, sehen wir uns jetzt Best
Practices fur eines der
wirkungsvollsten Tools auf der

l, YouTube Social Impact GOOGLE ~ VERTRAULICH
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https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/collaboration

i=  VERNETZEN & ZUSAMMENARBEITEN > COLLABS | UBERSICHT

| COLLABS | UBERSICHT

Wenn du dber mogliche
Kooperationen nachdenkst, solltest d
dir klare Ziel setzen.

Wenn du weil}t, was du dir von der Zusammenarbeit mit
einem anderen Creator erhoffst, kannst du besser
entscheiden, welche Creator sich dafiir eignen.

Méogliche Ziele:
1. Spenden fiir einen guten Zweck sammeln

2. Mehr Zuschauer erreichen, die sich schon ahnliche
Inhalte ansehen

3. Vollkommen neue ZieIgruppen erschlieflen Der Kanal Game Theorists versffentlichte einen 10-stiindigen Livestream mit vielen Gastauftritten
und erzielte damit Spenden in Hohe von 1 Million $ fiir das St. Jude Children's Research Hospital.

4. Vielfaltigere Inhalte anbieten

@ YouTube Social Impact


https://www.youtube.com/watch?v=2O5FcA5CCwQ

i=  VERNETZEN & ZUSAMMENARBEITEN > COLLABS | CREATOR FUR COLLABS FINDEN

| COLLABS | CREATOR FUR COLLABS FINDEN

Top level > YouTube search

Die Suche nach dem richtigen
Creator fur eine Zusammenarbeit ,

2,191 (2.9%)

1712 (2:3%)

kann viele Formen annehmen. o _meoms e v oo |

466 (0.6%

)
ource > Suggested videos " 803 (1.1%)
Am besten fangst du mit diesen Punkten bei der Suche an: i+ o+ e+ s < B

1,185 (1.6%)

1. Daten analysieren. Anhand des Messwerts "vorgeschlagene
Videos" kannst du in YouTube Analytics erkennen, iiber welche y T
anderen Kanéle die Zuschauer zu deinen Inhalten gelangen. Diese 596 05%)
Daten zeigen dir, welche anderen Creator deine Fans ansehen.

732(1.0%)

m]
m]
m]
m]

2. Zuschauer fragen. Stell deinen Zuschauern in einem
Communitybeitrag oder Video die Frage, mit welchen Creatorn du
zusammenarbeiten solltest.

0D0O0o0OD0OO0O0oDo

3. Personlich Kontakt aufnehmen. Branchenevents, regionale Treffen
und Creator Summits bieten die ideale Mdglichkeit, andere Creator
personlich zu treffen. Wenn du an solchen Veranstaltungen
teilnimmst, kannst du neue Beziehungen aufbauen und neue
Creator fiir eine mogliche Zusammenarbeit kennenlernen.

@ YouTube Social Impact



i= VERNETZEN & ZUSAMMENARBEITEN > COLLABS | DEINEN WERT KENNEN

| COLLABS | DEINEN WERT KENNEN

= D Studio™

Nov 21,2018 - Feb 18,2010
OVERVIEW REACH VIEWERS INTEREST VIEWERS BUILD AN AUDIENCE EARN REVENUE Last 90 days

Was bringst du in eine mogliche
Zusammenarbeit ein?

Unique viewers © Average views per

Subscribers Updated Feb 18, 2019, 12:00 AM

367.8K 17 +39.4K
el 5%

Bevor du andere Creator kontaktierst, solltest du dir diese Fragen
stellen:

1. Was zeichnet dich aus? Kennst du dich in deinem Thema
besonders gut aus oder giltst als anerkannte Quelle? Welche
Merkmale deiner Inhalte bringen die Zuschauer dazu, sich
deine Videos anzusehen? Wie konnen andere Creator bei eine
Zusammenarbeit von diesen Merkmalen profitieren?

Nov21, 2018 Deca, 2018 bec 17,2018 Dec 30,2018 Jan 12,2019 Jan 25,2019 Feb7,201

SEE MORE

Watch time from subscribers A

Watch time - Last 90 days

Subscribed 1.2 [ Female 10.6% [

2. Wer ist deine Zielgruppe? Sieh dir die demografischen
Merkmale und die Kommentare deiner Zuschauer an und
liberleg dir, welche Vorteile andere Creator von einem Auftritt
vor deinem Publikum haben kénnen.

SEE MORE

SEE MORE

Top countries A

Watch time - Last 90 days

3. Hast du Zugang zu besonderen Ressourcen (Ausriistung,
Talentetc.), die fiir andere Creator interessant sein kdnnten?

13-17 years 27% |

United States w0 18-24years 201 |

VERTRAULICH

@3 YouTube Social Impact .




i= VERNETZEN & ZUSAMMENARBEITEN > COLLABS | ZUSAMMENARBEIT VORSCHLAGEN

| COLLABS | ZUSAMMENARBEIT VORSCHLAGEN

= D Studio™

Nov 21,2018 - Feb 18,2010

Nachdem du dich ausreichend vorbereit

hast, kannst du dich an den Creator i ® | eeremrone o [
el 367.8K 17 +§9.4K

wenden, mit dem du zusammenarbeite
mochtest.

Sei dabei unbedingt:

1. Ehrlich. Es ist kein Verkaufsgesprach, sondern der Vorschlag
einer Partnerschaft. Nenne deine echten Griinde fiir die

gewlinschte Zusammenarbeit und zeige dem Creator, dass du
dich wirklich auf eine Zusammenarbeit freust. Watch time from subscribers 4 Gender 4
. . . . Not subscribed se.1% [ Male s0.4
2. Konkret. Teile mit dem Creator einen klaren Entwurf deines B =
Plans, inklusive Zeitplan, Erwartungen aller Partner und
Gesamtziel.

Age a
3. Flexibel. Sei offen fiir Ideen und Vorschlége, die der andere Top courtres & o .,
Creator im Verlauf des Projekts einbringt. S - e —

I,YouTube Social Impact GOOGLE ~ VERTRAULICH



i= VERNETZEN & ZUSAMMENARBEITEN > COLLABS | INHALTE ERSTELLEN

| COLLABS |INHALTE ERSTELLEN

Egal welche kreative Richtung du
letztendlich einschlagst, du solltest
dabei diese Tipps beachten:

1. Sei zuverlassig, zuganglich und respektvoll. Kreative Projekte
verlaufen nicht immer nach Plan und das ist okay. Denk daran,
dass ihr dasselbe Ziel verfolgt.

2. Hab SpaB daran! Collabs sind eine tolle Moglichkeit der
beruflichen und personlichen Weiterentwicklung, also genielRe
die Zusammenarbeit. Die Zuschauer werden auch merken,
dass es dir wirklich Spal® macht.

3. Sorge fiir einen glanzenden Auftritt. Plane die

Veroffentlichung des Videos im Voraus. Vergiss nicht, allen

Mitwirkenden im Video und auch privat zu danken. und Um die positiven Auswirkungen der Nonprofit-Organisationen zu zeigen, veroffentlichten YouTube und
’

kommuniziere vor und nach der Verdffentlichung aktiv in den Musik-Superstar Marshmello gemeinsam mit Hope For Paws ein beriihrendes und motivierendes

. ; . > Musikvideo.
sozialen Medien und den Videokommentaren mit den Fans. ustkvideo

@ YouTube Social Impact


https://www.youtube.com/watch?v=AMEJrUh-O80

= VERNETZEN & ZUSAMMENARBEITEN >GLUCKWUNSCH

FANTASTISCH!

Du hast dich auf YouTube flr positive gesellschaftliche Veranderungen eingesetzt.
Sehen wir uns an, was du beachten solltest, um deinen Erfolg auch langfristig fortzusetzen.

So gehts weiter:

FAZIT »

l,YouTube Social Impact GOOGLE — VERTRAULICH
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el Inhalte Deine Vernetzen &
Loslegen : Community zusammen- Fazit
definieren erstellen . :
mobilisieren arbeiten

So kannst du Gro3es bewirken


#
#
#

I=  FAZIT > UBERSICHT

Fazit

Vielen Dank, dass du dich gemeinsam mit
YouTube fur gute Zwecke einsetzt.

Wir sind schon gespannt, was du mit deinem nachsten
Projekt bewirken wirst. Diese fiinf Punkte solltest du
weiterhin beachten:

1. Mache den Zuschauern deutlich, was der Zweck deiner
Inhalte ist.

2. |Interagiere mit der gesamten Community, die sich
ebenfalls flr dein Anliegen einsetzt.

3. Verfolge beim Erstellen und Prasentieren deiner Inhalte
eine Strategie.

4. Nutze die Tools von YouTube, um eine Beziehung zu den
Zuschauern aufzubauen und vielleicht sogar Spenden
fur dein Anliegen zu sammeln.

5. Setze Collabs ein, um dein Publikum auszubauen und
noch mehr Gutes zu bewirken.

l,YouTube Social Impact GOOGLE — VERTRAULICH



WIE FUNKTIONIERT YOUTUBE

D3 YouTube

Wofiir wir stehen v v Nut; v, Regeln und Richtlinien v Fortschritte und Erfolge v

Hast du dich schon
einmal gefragt, wie
YouTube funktioniert?

Jeden Tag suchen Millionen von Nutzern auf YouTube nach
{ oder L Im Laufe der Zeit kamen

Fragen dazu auf, wie YouTube funktioniert. Deshalb haben wir diese
Seite erstellt, um Antworten zu geben und zu erklaren, was wir fiir den
Aufbau einer verantwortungsbewussten Plattform tun, auf die sich die
Nutzer, Creator und Kinstler, die unsere Community ausmachen,
verlassen konnen.

Wofiir wir stehen

Erfahre, was wir fir unsere Community tun

Mebhr Sicherheit auf YouTube Mehr Schutz auf YouTube

Unser Ansatz umfasst die folgenden Punkte: Wir entfernen richtlinienwidrige Inhalte, reduzieren die Wir wollen, dass du dich auf YouTube sicher fiihlst,
Verbreitung schadlicher Fehlinformationen und grenzwertiger Inhalte, fordern zuverlassige egal, wonach du suchst.

Nachrichten- und Inform len, und belohnen ver dige Creator.

youtube.com/howyoutubeworks



WIE FUNKTIONIERT YOUTUBE

ors Herzlich willk So funktioniert YouTube Die haufigsten Fragen

So funktioniert YouTube

ﬁ‘ Erste Schritte auf YouTube Eine Community aufbauen
%

2, ;
y Alles Wissenswerte zum Erstellen und Verwalten
v // B
von Kanalen.

Tipps und Tricks, wie du eine Zielgruppe findest,
pflegst und aufbaust.

2~/ Auf YouTube Einnahmen Deinen Kanal ausbauen

“ erzielen

Entdecke alle M6glichkeiten, wie du auf YouTube
Geld verdienen kannst.

Tools fiir spannende Inhalte und mehr Reichweite.

Richtlinien P Programme und Initiativen

Q
v

Weitere Informationen zu den Richtlinien und So unterstiitzen, belohnen und feiern wir Creator.

Regeln.

youtube.com/creators



WIE FUNKTIONIERT YOUTUBE

Search

Y S

@ YouTube Creators DE

/

YouTube Creators DE ¢

5.83K subscribers

HOME VIDEOS

PR . ]
' 6

ADSENSE

FUR YOUTUBE-CREATOR [9:09]

LSeeunia |

Schrity 3
Rickes auf 7

PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS ABOUT @

AdSense fiir YouTube — Uberblick fiir Creator
YouTube Creators DE @ 280 views * 21 hours ago

AdSense ist ein Google-Produkt, mit dem YouTube-Creator, die am YouTube-
Partr mm teilnehmen, erhalten kénnen. In diesem Video zeigen...

Youtube creators DE

I!' YouTube Creators DE Twitter

SUBSCRIBED )
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Anhang: Arbeitsblatter



i=  ANHANG: ARBEITSBLATTER

| ZIELE FESTLEGEN
Damit du mit deinem Vorhaben moglichst viel bewirken kannst, musst du deine Ziele kennen. Uberleg

dir also genau, was du mit deinem Projekt erreichen willst, damit du deine Ziele immer vor Augen hast.

WAS ist die Mission deiner Inhalte? Anders gesagt: Was mdéchtest du WARUM ist dieses Problem fiir die Zuschauer wichtig?
an den Themen und Problemen &@ndern, die du angehen willst? Warum sollte sich irgendjemand dafiir interessieren?

@ YouTube Social Impact GOOGLE - VERTRAULICH



ANHANG: ARBEITSBLATTER

| ZUSCHAUER INFORMIEREN

Die Zuschauer werden dir wahrscheinlich zu deinen Inhalten Fragen stellen. Als Vorbereitung
solltest du dir also Uberlegen, welche Hauptpunkte du besonders hervorheben mochtest.

WAS ist die Geschichte WELCHE WELCHE Positionen gibt =~ WELCHE Herausforderungen  IST ES ein globales oder
hinter dem Problem und Fehleinschatzung des es zu dem Thema und haben dafiir gesorgt, dass lokales Problem?
wie ist es entstanden? Problems gibt es haufig? warum? sich das Problem nicht

gebessert hat?

@ YouTube Social Impact

GOOGLE - VERTRAULICH



i=  ANHANG: ARBEITSBLATTER

| MITSTREITER FINDEN
Du bist nicht der erste Creator, der dieses Thema online anspricht. Wenn du andere Creator findest,

die sich mit ganzem Herzen fur das Thema einsetzen, kannst du Neues lernen und dich inspirieren
lassen. Hier ein paar Tipps fur den Anfang.

WELCHE Personen, Organisationen und/oder YouTube-Creator WIE kannst du einen Beitrag zur Community leisten und deine
sprechen schon (iber das Thema oder arbeiten daran? Geschichte teilen?

@ YouTube Social Impact B



i=  ANHANG: ARBEITSBLATTER

| DEINEN WEG PLANEN
Du bist schon fast fur den nachsten Schritt bereit. Bevor du Inhalte erstellst, solltest du dir aber

diese Fragen stellen.

GIBT ES LUCKEN in der iiblichen MITHILFE WELCHER UBERZEUGENDEN WIE KANNST DU DEINEN EIGENEN

Berichterstattung zu diesem Thema? Gibt es FAKTEN UND GESCHICHTEN kannst du den HINTERGRUND UND DEINE EIGENE
neue Moglichkeiten, den Zuschauern das Zuschauern das Thema vermitteln? GESCHICHTE NUTZEN, um eine Verbindung zu
Thema und seine Relevanz zu vermitteln? diesem Thema und zum Publikum aufzubauen?

I,YouTube Social Impact GOOGLE — VERTRAULICH



i=  ANHANG: ARBEITSBLATTER

| HERO-INHALTE
Hero-Inhalte sind die Inhalte, die du einem breiten Publikum prasentieren mochtest. Stell dir bei

deinen Hero-Inhalten folgende Fragen:

WELCHE EREIGNISSE, Jahrestage, Meilensteine usw. sind fir dein WELCHE BESONDEREN "ZUTATEN" (z. B. Stil, Gaste)
Anliegen relevant und wie kannst du von dem damit verbundenen kannst du verwenden, damit sich dein Video
Interesse profitieren? von anderen abhebt?

I,YouTube Social Impact GOOGLE ~ VERTRAULICH



i=  ANHANG: ARBEITSBLATTER

| HUB-INHALTE
Hub-Inhalte sind das Herzstlck deines Kanals: Regelmallig vorab geplante und unterhaltsame
Videos, die neue Einblicke in dein Projekt liefern. Diese Fragen unterstltzen dich beim Erstellen von
Hub-Inhalten:

WOFUR bist du bekannt? WELCHE Arten von Inhalten kannst du WELCHE Inhalte sollen im Mittelpunkt deines
wiederholen? Kanals stehen?

@ YouTube Social Impact GOOGLE - VERTRAULICH



ANHANG: ARBEITSBLATTER

| HILFE-INHALTE
Hilfe-Inhalte sind Videos, die das ganze Jahr Uber nicht an Relevanz verlieren, indem maogliche

Fragen von Zuschauern beantwortet werden. Teile dein besonderes Wissen mit den Zuschauern.

Uberleg dir dabei:
WONACH sucht deine WELCHE Suchwortgruppen WELCHE Suchbegriffe BEI WELCHEN FRAGEN ist die
Zielgruppe? verwenden die Zuschauer? geben sie ein? Antwort jetzt wichtig, aber auch

spater noch relevant?

@ YouTube Social Impact GOOGLE - VERTRAULICH



ANHANG: ARBEITSBLATTER

| KOMMUNIKATIONSTOOLS
Auf YouTube kannst du optimal mit deinen Zuschauern kommunizieren, beispielsweise Uber

Videos, in den Kommentaren und auf dem Community-Tab. Uberleg dir anhand der Fragen unten,
wie du eine Community auf der Plattform aufbauen kannst.

WELCHE Art von Fragen wirst du die WIE konntest du den Community-Tab noch WELCHE tollen Projekte konntest du
Zuschauer bitten, in den Kommentaren zu einsetzen, um eine engere Beziehung zu den gemeinsam mit deinen Zuschauern als
beantworten? Zuschauern aufzubauen? Mitwirkende umsetzen?

GOOGLE ERTRAULICH

@ YouTube Social Impact



i=  ANHANG: ARBEITSBLATTER

| YOUTUBE GIVING
YouTube Giving ermaoglicht es dir und deinem Publikum, gemeinnutzige Zwecke, die euch am

Herzen liegen, finanziell zu unterstutzen. Stell dir diese Fragen, um eine optimale YouTube
Giving-Kampagne zu erstellen:

WIE sehen WELCHEN besonderen WIE kannst du den Grund WIE kannst du eine WIE kannst du dein
dein Ziel und Moment kannst du fiir den und den Erfolg deiner interaktive Kampagne Anliegen und deine
dein Zeitplan aus? Start der Kampagne Kampagne zeigen? erstellen, an der die Kampagne in den sozialen

nutzen? Zuschauer Spal} haben? Medien bewerben?

l,YouTube Social Impact GOOGLE ~ VERTRAULICH



i=  ANHANG: ARBEITSBLATTER

| coLLABS
Damit deine Zusammenarbeit mit anderen Creatorn moglichst optimal verlauft, solltest du dir vorab
folgende Fragen stellen:

WELCHE Ziele mochtest du mit WER ist dein idealer WELCHE besonderen Vorteile WELCHE besonderen Arten von
der Zusammenarbeit erreichen? Collab-Partner? kannst du deinem Partner bieten? Inhalten kannst du bei einer
Zusammenarbeit erstellen, die du
alleine nicht produzieren kénntest?

I,YouTube Social Impact GOOGLE — VERTRAULICH
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